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»Pro Juventute

Gesetzlich geschiitzt!

Eine ganz kleine Betrachtung iiber
eine ganz groBe Geschmacklosigkeit.

Wundern darf es mich nicht! — dass
aber ausgerechnet eine Schweizerfirma auf
die Idee kommen musste, das Wort «Pro
Juventute» zu Reklamezwecken zu ‘miss-
brauchen, das muss mich zum mindesten be-
tritben... doch immerhin: Eines muss ich
anerkennen: Der pfiffige Reklamefachmann
der betreffenden Firma hat mit seiner Idee
(sprich Iddh) den Vogel abgeschossen, Wie
einfach der Mann denkt, Wie kolossal sim-
pel und unkompliziert, Und wie unendlich
viel er damit seiner Firma einspart. Einfach
grossartig! ... nimmt einfach eines der popu-
larsten und bestangesehenen Worte aus un-
serem Sprachschatz und tauft damit seine
Ziindhélzchen , , .

Pro Juventute!

, wer hidtte von dieser Marke nicht
schon gehort? Wem flésst dieses Wort nicht
Liebe und Vertrauen ein? Wer kann sich
seinem Zauber entziehen? Nicht einmal mein
Onkel Ferdinand, So abgelebt er ist, so
schwidrmt er doch noch allzusehr pro Juven-
tute, und ich fiirchte, er wird keine anderen
Ziindhélzchen mehr verwenden,

Oh! Der Reklamefachmann der betref-
fenden Firma ist sicherlich ein Schinie und
scheert sich wie alle Schénies einen Teufel
um Pietét, Er meldet das Wort zum Marken-
schutz an und erhédlt diesen Schutz auch.
Erhdlt ihn tatsdchlich, «Pro Juventute» ist
jetzt gesetzlich geschiitzte Ziindholzmarke
und die Firma erhdlt in Zukunft jahrlich
eine Gratisreklame auf Postmarken.., so-
fern sie den gemeinniitzigen Missbrauch
ihres gesetzlich geschiitzten Namens iiber-
haupt gestattet. .,

Ziindhédlzchen! Pro Juventute!

Ich habe also die Sache meinem Onkel
Ferdinand erzihlt und obschon er ein alter
Lebemann ist und im iibrigen sehr pro Ju-
ventute schwérmt, so hat er doch bedenk-
lich den Kopf geschiittelt,,., Aberneil...
(hat er gesagt)... aberneiau.., Wie cha
mer bloss fir die chleine Chinder extra Zind-
helzli mache (hier schiittelte er den Kopf
besonders bedenklich).., extra Zindhelzli!,
wo mer doch dene Chleine iberhaupt kei
Zindhelzli setti i d'Hend geh!

Wie gesagt, mein Onkel Ferdinand ist
ein Idiot und er hat das mit dem «Pro
Juventute» natiirlich falsch verstanden, Aber
auch diejenigen die weniger alt, und selbst
solche, die noch gar nicht demoralisiert sind,
werden wohl ob dem seltsamen Marken-
namen bedenklich den Kopf schiitteln —
ja — vielleicht gerade «die» am allerersten,

++ .. womit ich betreffendem Herrn Reklame-
la.chmann durch die Blume habe merken lassen,
wie ich dariiher denke. Und ich wiirde nur eins
bedauern, nimlich die Méglichkeit, daB er mich
nicht eindeutig genug verstehe. H.-Rex,
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Nur ein Shnapsden

Die paar Tropjen!

Warum unfen?

Davon Wwird man

Nidht betrunten.

Dabei fann id) jogar fein,
Stehen nod) auf einem Vein!

Willit du in3

Berderben renmen,

Langjam dir

Den Geift verbrennen?

Kennijt du nidht desd Funten Lijt,
Der die Jigavette frifgt?

Unvergleidlich

Die BVergleidye!

Sel)’ midy {dhon al3

Tote Leidje!

Jit ein Degiliter taglid)

Denn jo jdhredlid) unertrdglich?”

Freund, id) will nicht

Spriidhe flopfen.

Selbjt ben Stein hHohlt

Steter Tropfen!

Und ein Hirn, mit Shnaps geolt,
Wird weit jdneller ausgeholt!”
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7.1 INACHTS

KAFFEE HAG

Der fleine Walterli ift etivad verdrieflich
erivadgt. Die Groen haben jhon zu Mit-
tag gegeffen, und fo jit er nun allein por
feiner Suppe, die gar nidht recht fehmeden
will. — Am andern Enbde des Tijhes zeigt
der auf Bejudh) amwefende Onfel ,Photeli”
hevunt. Walterli will natitvlich auch {charen.
Nean bedeutet thm, daf ev uerjt effen nuiffe,
da jonjt bie Suppe falt werde. AlS bdies
nichts witht, und der RKleine anfangt zu
trogen, jagt ibm feine Wama fehr ener=
gifch: ,,Je funjd) go dffe, oder 's git
Tat{eh!” — Davauf dDer Kleine eifrig und
erfreut: ,ber gall, wenn i denn Tatjd
gha Ha, darf i luege!”
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Diieter:

Diieter:

2Diefes Appartement gefillt mir auBerordentlich. Aber —
hat es Wanzen 2 :
Vermieterin: ,Wie, was, Wangen ? Hier ? Nein mein Herr!“

»Dann muf id) leider bedauern; ich miete nur mit Wangen.

Dian Hat jo feine Rleinen Gewohnheiten, nicht wahr!“
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