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mit dem praktischen Mundstück für Autofahrer

BAIAO 5 Cigarren BAIAO Fr. 1.20

2x5 Cigarren BAIAO Claro Fr. 1.50

5 Cigarillos BAIAO Fr. -.70

Jonas fährt im Walfisch
air-fresh hält die Luft frisch

Der Vater war ein Genie

An der wirtschaftskundlichen Abteilung

der Columbia-Universität mußten

die Studenten den Verkaufserfolg einer
Reihe von Produkten begründen. Einer
befaßte sich mit Autos, der andere mit
Waschmaschinen und der dritte mit
jenen Produkten, die für saubere Luft
und angenehme Atmosphäre sorgen.
Dieser fand heraus, daß in vielen
amerikanischen Haushaltungen ein entsprechender

Atomiseur oder die typische
Dochtflasche steht. Der Student wandte
sich an die Hausfrauen, um die Gründe,

die zum Kauf führten, zu erfragen.
Eine Frau verwendet das Produkt im
Aufwaschwasser das dadurch
geruchlos wird. Eine andere bekämpft da¬

mit die Küchengerüche in der Wohnung.
Die nächste verwendet es vorwiegend
wenn Besuch kommt, weil dann
niemand vom Rauch gestört werde.
Dutzende von Gründen bekam der
Student zu hören. Was ihm aber am meisten

auffiel: immer wenn er von
gewissen Produkten> sprach, antworteten
ihm die Frauen mit <air-fresh>. Eine

Frau, die er nach den Kauf-Gründen
fragte, gab ihm zur Antwort: «Können

Sie sich einen gepflegten Haushalt
ohne air-fresh vorstellen?»
Dies alles und noch viel mehr schrieb

der Student in seiner Arbeit, deren
Inhalt er am Schluß so zusammenfaßte:
<Der Erfolg dieses Produktes beruht
auf zwei Faktoren:
Der Vater von air-fresh war ein Genie

- die Mutter heißt: Qualität!>

Frische ins Haus dank

air-fresh
4r Automatischer Atomiseur «naturel» und «Orangenblüten» ab Fr. 5.50

Dochtflasche für Dauerwirkung ab Fr. 3.90 (Nachfüllung Fr. 3.25)

auch mit Orangenblüten-Duft

BELLARDI
ist ein

Original

Turiner

Vermouth
die alte, bekannte Marke,

in Italien hergestellt

und doch nicht teurer
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