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Was
halten
Sie
von

gedankt sei) lesen, dann komme man schon
allmzhlich drauf. Ob der moderne Zeitge-
nosse selber wirklich Bescheid wufite, konn-
ten wir nicht feststellen, denn er enteilte
jahlings. Time is money, falls Sie wissen,
was das heifit.

Der Presse, die wir notgedrungen zu Rate
zogen, konnten wir entnehmen, daf} es Di-
versifikation sei, wenn sich eine Luftfahrt-
gesellschaft mit einem Hotelkonzern zu-
sammentut, damit a) die Hotelgiste zum
Fliegen animiert, b) die Fluggiste zum
Uebernachten gewonnen werden konnen.
Gar nicht schlecht, die Idee.
Diversifikation sei es auch, wenn ein Ziga-
rettenfabrikant eine Kaugummifabrik auf-
tut, die einen Chewing Gum herstellt, der

diversifiziertem Zementmortel) beim ersten
Versuch ihrer Befestigung schon zum Ein-
sturz bringen wiirden — dann wire das ideale
Dreieck der Diworsifikeeischn erstellt.
Der Nebelspalter wird auf die Dauer der
Diversifikation auch nicht entgehen kon-
nen. Wir raten dem Rorschacher Verlag,
sich folgende Diversifikationsmoglichkeiten
reiflich zu iiberlegen:

a) Diversifikation mit einem Fabrikanten fir

Juck- und Lachpulver.

b) Diwversifikation mit einem Fabrikanten von
Beruhigungsmitteln, spezifisch anzuwenden
bei Lachkrimpfen.

¢) Diversifikation mit dem Hersteller won
Bruchbindern, um an angelachten Nabel-
und Leistenbriichen mitzuverdienen.

Diworsifikeeischn?

Damit Sie keine Sekunde im Zweifel blei-
ben, dafl es sich um ein modernes Wort
handelt, habe ich es gleich so geschrieben,
wie man es ausspricht, wenn man Wert
darauf legt, up-to-date zu sein. Es ist ja so:
Wer Fremdworter deutsch oder franzo-
sisch ausspricht, macht sich licherlich. Man
darf Worter, die man in der Seki ausspre-
chen lernte, wie <Image>, <engagement>
nicht mehr so aussprechen, wie man das in
der Seki gelernt hat: dmaasch> mit einem
ganz weichen, tonenden <sch>, oder «<Ang-
aschmang> mit zwei herrlichen nasalen
<ang> nein: das mufl heiflen «mitsch> oder
engeeidschment>, sonst wird man ausge-
lacht. Die Sprache der <Sales manager> und
der Public relations agents>, der Promo-
ters> und der Experts> verdringt die Spra-
che Voltaires — von der Sprache Luthers
oder Goethes gar nicht zu reden. «And so
what?» bekommt zur Antwort, wer immer
das feststellt.

*

Wir hatten das Wort Diwérsifikeeischn bis-
her noch nie gehdrt und fragten einen mo-
dernen Zeitgenossen, was es bedeute. Er
lichelte herablassend und sprach: «Das ist
die englische Aussprache fiir das deutsche
Wort Diversifikation> oder das franzosi-
sche «diversification>.» Auf unsere scheue
Riickfrage, ob es sich vielleicht um eine
Substantivierung aus einem lateinischen
Kunstwort «diversificere> handeln konnte,
erfuhren wir eine kurze, aber energische

Abfuhr: Vom Lateinischen leite man schon

lingst keine Begriffe mehr ab, das Latein
sei tot und bleibe tot, das sollte sich doch
im Verlauf der Jahrzehnte auch in den riick-
stindigsten Kreisen allmidhlich herumge-
sprochen haben. Das Wort sei englisch, und
damit basta. — Was es aber im eigentlichen
Sinne bedeute? ... — Man solle zeitgemifle
Publikationen (er sagte, mit Riicksicht auf
unseren Bildungsriickstand, nicht «pobli-
keeischnss, wofiir ihm noch nachtriglich

die gelben Raucherzihne weiff macht und
den Atem verbessert. Auch nicht iibel.

Dann lasen wir die News aus Switzerland,
daf eine Diversifikation zwischen den Her-
stellern von Backsteinen und denen von
Zement im Gange sei. Donnerwetter, wie
modern wir doch schon sind! Nun fehlt als
Dritter im Bunde nur noch ein Fabrikant
von Mauerhaken, die jede Mauer (herge-
stellt aus diversifizierten Backsteinen mit

Vielleicht aber wird es gut sein, sich mit der
Diworsifikeeischn nicht allzusehr zu be-
eilen. Denn moglicherweise hat das Mode-
wort eine nicht allzulange Lebensdauer. Wie
so manch anderes vor ihm. Ich bin im all-
gemeinen fiir Nonproliféreeischn solcher
Modebegriffe, weil sie nur selten halten,
was deren Promoouters sich — und vor
allem: den andern! — davon versprechen.
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