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VON PETER WEINGARTNER

Die Fernsehgewaltigen bereiten sich vor auf
die 90er Jahre. So auch der Program-
mdirektor. Er hat sich scheint’s mit diversen
Fachleuten unterhalten, unter anderen auch
mit Johannes Miiller-Glotzki, der bereits
bei anderen Medienunternehmen als Trou-
bleshooter aufgetreten sein soll.

Programmdirektor: Wir haben Sie engagiert,
Herr Miiller-Glotzki, weil wir uns von Ihnen
als Fachmann einige Tips beziiglich mehr Pu-
blikumsniihe in den Programmen des Schweizer
Fernschens versprechen ...

Miiller-Glotzki: (riuspert sich)

. weil Sie als Medienfachmann doch wohl in
der Lage sind, uns iiber die Wiinsche und Er-
wartungen einer Mehrheit der Bevilkerung ins
Bild zu setzen. Im Hintergrund sind natiirlich
auch die Einschaltquoten zu sehen.

Ja, Herr Direktor, so cinfach geht das nun
doch nicht. Denn wenn es so einfach wire,
wenn es den erfolgreichen Mix gibe, hitten
alle Sender die gleichen Schwerpunkte.

Ist dem nicht so?

Das haben Sie gesagt. Ich wiirde meinen, es
gelte da schon zu differenzieren. Zu diesem
Zweck habe ich Thnen eine detaillierte Do-
kumentation zusammengestellt, die Sie sich
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vielleicht einmal in einer ruhigen Minute,
besser Stunde, zu Gemiite fithren konnen.

Herr Hiiller-Glotzki, als Direktor machte ich
mich eigentlich nicht mit den Details befassen.
Vielmehr sehe ich meine Aufgabe darin, die
grossen Linien zu weisen, die Leitplanken qua-
si zu setzen, in denen sich unser Programm in
den kommenden Jahren bewegen sollte.

Vollkommen richtig. Sie miissen ja nicht
hochstpersonlich an der Front den Komiker
mimen, obwohl ...

Obwohl?

Lassen wir die Abschweifungen. Zum The-
ma: Sicher haben Sie selber schon gewisse
Uberlegungen angestellt, was cben jene
grossen Linien oder Leitplanken, wie Sie
sagen, betrifft.

Gewiss, gewiss. Ich denke, eine gewisse Boule-
vardisierung ...

Sprechen Sie nur weiter.

eine gewisse Anpassung an den durch-
schnittlichen Volksgeschmack, was immer das
auch heisst, diirfte nicht zu umgehen sein.

Boulevardisierung? Anpassung? Das heisst
doch auch: Nivellierung. Ich muss schon
sagen, Thre Worte erstaunen mich.

Was niitzt uns das hochstehendste Programm,
wenn uns niemand zuschaut?

Niemand wird’s wohl nie gewesen sein.
Eine Handvoll unentwegter Optimisten
gab’s wohl immer. Haben Sie sich noch an-
dere Leitplanken tiberlegt?

Stichwort Betroffenheit, obwohl er verpint ist,
der Betroffenheitsjournalismus, so kommt er
doch an. Ich erinnere an die Sache im letzten
Jaht, wo die Leute noch beim Mittagessen bei
uns waren und sich das Mittagessen weder
durch rohe Wiirmer noch durch mehr oder we-
niger leckere Wirzeln verdriessen liessen.

Gut gut. Aber auf Dauer hingt den Leuten
auch das zum Hals heraus; das nutzt sich ab.
Und zweitens ist nicht immer ein Thema
zur Hand, das sich dergestalt ausschlachten
lsst.

Telelpalfcr



hweizer Fernsehen?

Was schlagen Sie denn vor? Sie haben noch
keinen konkreten Vorschlag gemacht, nur meine
Uberlegungen haben Sie zerpfliickt. Dafiir
hitte ich Sie nicht engagieren miissen, das
besorgen andere kostenlos!

Stimmt. Tut mir leid. Aber einen Vorschlag

habe ich schon.
Also, schiessen Sie los! Mehr Sex?

Nein, da kénnen wir ohnehin nie mithal-
ten. Obwohl der Schweizer, die Schweize-
rin da durchaus ansprechbar wiren, ja sind.
Aber nicht gerade offentlich. Es gibt ja, wie
Sie selber wissen, gewisse Rahmenbedin-
gungen. Nein, iiberlassen wir dieses Business
ruhig den Videokassettenverkiufern und
Verleihern. Gilt auch fiir die sogenannten
Brutalos.

Was dann?

Darf ich Thnen ganz kurz meine Theorie
entwickeln?

Ich bitte Sie darum!

Eine Sache wird um so interessanter, je rarer
sie auftritt. Konnen Sie mir folgen?

Durchaus.

Ich plidiere fiir ein antizyklisches Verhal-
ten, das heisst: nicht das tun, was alle ma-
chen. Konkret: Fernsehen rund um die Uhr
kostet viel und bringt nicht das Erwiinschte.

Worauf zielen Sie ab?

Wer sihe sich noch eine Mondlandung an,
wenn sie tiglich erfolgte? Wer eine Erdbe-
benkatastrophe?

Also kein zweites Programm?

Nicht nur das. Wenn Sie sich das Interesse
der Zuschauerschaft sichern wollen, miissen
Sie massiv abbauen.

Das geht doch nicht. Die Konkurrenz ...

Senden Sie einmal nur einen Abend nicht!
Am nichsten Abend werden alle Thren Sen-
der wihlen, um zu sehen, ob etwas und was
jetzt kommel
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Miiller-Glotzki, Sie sind verriickt!

Meine vorliufige Zielvorstellung sieht so
aus, dass das Schweizer Fernschen jede
zweite Woche nichts sendet, wirklich
nichts. Das hat erstens den Vorteil, dass die
Mitarbeiter mehr Zeit gewinnen, fiir die
zwei Sendewochen pro Monat wirklich
gute Sendungen zu produzieren, und zwei-
tens wird allein die Neugier die Einschalt-
quoten in den Sendewochen in nie geschene
Hohen steigen lassen.

Aber ...

Wiar es nicht das, was Sie wollten?

cSTAAD

2.0.0.0.9

AN\A
GRAND
HOTEL
ALPINA

1100 m 4. M.

Zwei Fliegen auf einen Schlag:
Gstaad my love
Alpina my love

Das gepflegte Haus in bevorzugter,
ruhiger Lage.
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