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Uber die Jahrtausende nehmen Glau-
bensvorstellungen immer wieder andere
Formen an; nach 1989 erlebten wir eine
geradezu sektiererische Marktglaubig-
keit, deren Glaubensgebiude gerade da-
bei sind, in sich zusammenzukrachen.
Nun scheint diese jiingste «Glaubens-
richtung» aber offensichtlich auch einen
Teil der Kirchen erreicht zu haben. Pfar-
rer Klaas Hendrikse traumt in seinem
Buch «Glauben an einen Gott, den es
nicht gibt» von einer Kirche der Zukun(ft,
die bereit ist, «einen breiten religiésen
Markt zu bedienen, wo die religiosen
Shopper ihre Einkdufe machen kénnen,
wo alle ihre eigenen Fragen auf der Me-

nukarte finden.» Dieses neue frohe Kir-

chenleben sieht Hendrikse kommen,
wenn es die Kirchen wagen, mit den in
den letzten Jahrhunderten angewach-
senen Gottesbildern aufzurdumen. In er-
ster Linie denkt er dabei an die mit der
heute erfahrenen Wirklichkeit nicht
mehr in Ubereinstimmung zu brin-
genden Allmacht Gottes. «Gott gibt es
nicht wie irgend eine Person oder Ware,
Gott ereignet sich in Beziehungen zwi-
schen Menschen, in Erfahrungen undim
Leben.» Auch mit der Vorstellung eines
Lebens nach dem Tode raumt Hendrikse
auf; Gott kann sich seiner Meinung nach
nur ereignen, «wo sich Menschen auf
den Weg machen». Darum geht Hend-
rikse in seinen Predigten nie von Gott
aus, sondern immer vom Leben; in der
Seelsorge geht es ihm darum, «Leiden zu
sehen und ernst zu nehmens.

Hannes Lindenmeyer

Atheistischer Pfarrer oder
kirchliches Marketing?

Klaas Hendrikse im Offenen St. Jakob

Eine Woche nach Karfreitag stellte sich der holldndische
Pfarrer Klaas Hendrikse mit dem fiir seinen Berufsstand
aufsehenerregenden Label «Atheist» dem Gesprich mit
Theologlnnen, Kirchgingerlnnen und anderen Gliu-
bigen. Gldubig sind wir ja alle, wir konnen nicht anders,
wie uns die Hirnforschung nachweist. Glaubensfragen
beschiiftigen die Menschheit seit je. So fiillte sich denn
auch der Offene St. Jakob beim Besuch des «Pfarrers, der
nicht an Gott glaubt», wie kaum je bei einer Sonntags-

predigt.
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Das eigene Glaubenpaket

Dem Fraumiinsterpfarrer Niklaus Peter
gefillt an Hendrikses Provokation, dass
sie dazu beitrigt, «Glaubensschutt» ab-
zutragen, wie er in der Zeitschrift «re-
formiert» darlegt: Schutt aus kindlichen,
den Kirchen oft nachgesagten und in
fundamentalistischen Kreisen nach wie
vor gepflegten Gottesbildern. Sich von
Gott kein Bild zu machen, ist eine jii-

disch-christliche Kernbotschaft. Auch

die Idee des allmachtigen Gottesist nicht
biblisch; und die Vorstellung eines ewi-
gen Lebens nach dem Tode ist in der Bi-
bel zumindest umstritten und erst im
Laufe der Jahrhunderte durch Theologie
und Kirchenpraxis zu einer «Gewiss-
heit» erhoben worden.

Hendrikse will mit dem Aufriumen
unglaubwiirdiger Gottesvorstellungen
den Weg in die Kirchen fiirr die moder-
nen Menschen neu moglich und anre-
gend machen. Tatsichlich kénnen Litur-
gie und langatmige theologische Erlau-
terungen unverstindlicher Bibeltexte
den seltenen Gottesdienstbesucher end-
giiltig vertreiben, wenn er nicht gerade
auf der Suche nach Kontemplation oder
spiritueller Erbauung ist.

Neue Wege in die Kirchen sind gut —
aber um welchen Preis? Hendrikses
Traumkirche ist — wie er in seinem Buch
schreibt — ein «Cafe Restaurant»,in dem
es anders als in heutigen Kirchen zugeht:
«Die Akzente sind verschoben vom

christlichen Glauben auf Religion und
Spiritualitit, von der Gemeinschaft auf
das Individuum, von Verkiindigung auf
Besinnung, von Wahrheit auf Sinnfra-
gen. Gott-a-la-carte wird hier nicht im
pejorativen Sinn gebraucht: Man wird
ermutigt, sich ein eigenes Glaubens-
paket zusammenzustellen. Jesus erhilt
den Platz, der ihm gebiihrt zwischen sei-
nesgleichen wie Buddha, Sokrates, Kon-
fu-zius, Ghandi, Albert Schweizer: Fin
vorbildlicher Mensch, Superhumanist,
Weisheitslehrer oder Inspirator im
Kampf gegen Unterdriickung — oder was
immer man will.» — Hauptsache, man
will irgend etwas von dieser Kirche.

Kundenorientierung oder Gerechtig-
keit?

Wie die meisten Marketing-Manager
(der er vor seiner theologischen Karrie-
re war) denkt Hendrikse werbetech-
nisch und macht sich die Sache inhalt-
lich zu leicht. Er fragt sich — ganz kun-
denorientiert: Was lisst sich gut verkau-
ten? Fir seine Hoffnung auf volle Kir-
chen zahlt er einen hohen Preis: Belie-
bigkeit. Er wirft — in Marketingsprache
gesprochen — das wichtigste «Produkt»
der Kirche iiber Bord: ihre Botschaft.
Hendrilse ist nicht der erste, der mit
«Glaubensschutt» aufriumen will, vor
ihm haben das schon viele fundiert und
engagiert gemacht. Zum Beispiel die
Reformatoren: Luthers Kritik an den
«guten Werken» im Sinne des Abverdie-
nens fiirs ewige Leben lehnt die Vorstel-
lung ab, Christ sein bedeute die blinde
Annahme gewisser Meinungen iiber
Gott, die Autoritit der Bibel oder das
ewige Leben. «Allein aus Glauben» ist
eine Formulierung progressiver Praxis,
wie Dorothee Solle schon 1983 den lu-
therschen Grundsatz interpretierte.

Die reformierte Kirche hat eine Bot-
schaft — und deren Akzente liegen genau
umgekehrt zu Hendrikses Marketing:
nicht im spirituellen Individualismus,
abgepackt in «Glaubenspaketen». Wenn
der «Gott», der in der jidisch-christ-
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lichen Tradition der Botschaft der Kir-
chen zugrunde liegt, sich zwischen und
mit den Menschen ereignet, wie das
Hendrikse als Basis seines «glaubigen
Atheismus» sieht, so bedeutet dies eben
gerade nicht Beliebigkeit, sondern die
«dringlichste Aufforderung, Wirklich-
keit wahrzunehmen» (Dorothee Solle)
und entsprechend dieser Wahrneh-
mung zu handeln. «Gott ist da, wo seine
Gerechtigkeit ist, wo seine Sache vertre-
ten wird, nicht da, wo man ihm Tempel
baut und Gottesdienste feiert. Gott kann
sehr wohl bei den Sozialisten sein, die
ihn leugnen, und bei den Christen, die
ihn bekennen, nicht sein», positioniert
auch schon Leonhard Ragaz 1919 die
christliche Botschaft und befreit sie so
vom damals giangigen Schutt eines anti-
bolschewistischen Gottesbildes. Und
der junge Karl Barth erklart im gleichen
Jahr den Arbeitern in Safenwil: «Gott
bezeichnet doch einfach die selbstver-
standlichen Tatsachen in jeder Gesell-
schaft wie Gerechtigkeit, Friede ohne
Krieg, Liebe ohne Hass. Sein Reich ist
kein fernes Jenseits, sondern die Wie-
derherstellung des urspriinglichen un-
mittelbaren Lebens.» Und: Der so ver-
standene Wille Gottes bringt die «args-
ten Siinden von Kapitalismus, Nationa-
lismus, Militarismus und Christentum
an den Tag» — und dringt deshalb «aus
der Innerlichkeit auf gesellschaftliche
Gestaltung» (Barth).

Keine Meniikarte an Karfreitag

Pfarrer Hendrikse kokettiert mit seinem
«glaubigen Atheismus» auf einem theo-
logischen und politischen Gedanken-
gut, dessen AutorInnen und Vordenker-
Innen er nicht erwihnt. Man kénnte
dahinter personlichen Geltungstrieb ver-
muten; naherliegender scheint mir, dass
Hendrikse sein verbliiffendes Marketing
nicht mit den Konsequenzen belasten
will, wenn sich «Gott zwischen und mit
den Menschen ereignet». Auf seiner
kirchlicher Meniikarte kommt «der
Kampf gegen Unterdriickung» als Wahl-

menu neben Weisheit, Humanismus
und Kontemplation vor: Hier werden
die Progressiven angelockt, ohne dass
dort die Kontemplativen, die Esoteri-
ker, die Wohlfiithl- und Sinnsuchenden
vor den Kopf gestossen werden. Haupt-
sache: Die Kirche ist wieder voll.

Gott als der, der sich zwischen und
mit den Menschen ereignet,bedeutet fiir
Dorothee Solle, dass «eine Karfreitags-
liturgie (im Jahre 1967) ohne das Wort
Vietnam unchristlich ist». Im Offenen
St. Jakob erklirte Verena Mithlethaler
eine Woche vor dem Besuch Hendrikses
den Karfreitag als den Tag, «der uns
schonungslos zeigt, was Menschen
Menschen antun kénnen — und dass
Menschen fihig sind, trotz schwerem
Unrecht sich fiir Verséhnung und Frie-
den einzusetzen». Beide Erkenntnisse
verpflichten — nichts da von Meniikar-
te. ®
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Klaas Hendrikse,
Glauben an einen
Gott, den es nicht
gibt. Manifest eines
atheistischen
Pfarrers. TVZ Ziirich
2013.
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