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Promotion des ventes en partenariat

Que tous nos partenaires soient ici cordialement remer-

cies pour leur soutien lors de nombreuses activites.

Seules la participation d'organisations touristiques et

les contributions financieres l'accompagnant nous

permettent de creer des plates-formes pour le contact

personnel entre l'offre et la demande. Voici les

exemples les plus importants:

Foires et salons touristiques

Dans le monde entier, 14 foires ont ete pourvues d'un

stand commun suisse, congu et mis sur pied par le

service des expositions de l'ONST. L'objectif etait d'inciter

les professionnels du tourisme et le public ä passer des

vacances en Suisse gräce ä une offre adaptee le mieux

possible au marche.

Swiss Travel Show Canada/USA

Une delegation de plus de 40 organismes touristiques a

visite sept villes d'Amerique du Nord et a accueilli plus

de 1900 agents de voyages lors de workshops. L'ONST

et Swissair ont eu en outre la possibility de familiariser

environ 290 de ces professionnels du voyage avec les

avantages de notre pays de vacances lors d'un semi-

naire de formation intensif (Swiss Seminars).

Voyage promotionnel Japon/Asie du Sud-Est

Sous le titre «Swiss Rendez-Vous», Swissair, l'ONST et

les prestataires ont organise des workshops dans huit

villes. Outre le Japon, marche traditionnel, plus de

20 prestataires suisses ont pu aussi travailler sur les

marches d'avenir en Asie du Sud-Est et entretenir des

contacts personnels avec quelque 1200 demandeurs

interesses - condition importante pour conclure des

affaires dans cette region.

Switzerland welcomes VISA

Depuis octobre 1994, la Suisse est l'objectif de VISA

International pour toute une annee.

Une vaste operation de marketing avec la carte de

credit VISA doit promouvoir les voyages en Suisse sans

argent liquide.

Un carnet de bons recompense l'utilisation de la carte

de credit. L'ONST a assume la coordination pour les

offres avec 13 membres des Top Spots de Suisse. Nous

nous sommes assures que les carnets de bons puissent

etre obtenus dans nos representations, en plus du

travail de relations publiques proprement dit qu'elles

effectuent pour notre pays de vacances. Cette presentation

speciale a un effet positif sur l'image et la renom-

mee de la Suisse, comme le montrent les premieres

experiences.

Switzerland

Avec un passeport VIP, VISA a fail de la publicise pour des

vacances en Suisse aupres de 6 millions de titulaires de ses cartes.
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