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MEDIAS

La Suisse compte toujours parmi les

pays de voyages les plus appréciés au
monde. Par conséquent, ’intérét est
grand dans les médias internationaux.
La nouvelle orientation de Suisse Touris-
me, diverses grandes manifestations et
foires ainsi que le recul des nuitées
dans les hotels ont entrainé un besoin

accru d’informations.

Swiss Travel Mart a Béle

16



Grand écho médiatique en Suisse. méme
En Suisse €galement, le tourisme est souvent mention-

né dans les médias. Le 17 janvier 1995, lors de la

conférence annuelle des médias a Zurich, 55 journa-
listes voulaient s’informer sur la nouvelle orientation de !
notre organisation. 35 représentants des médias \
suisses et 35 etrangers ont pris part a la manifestation ‘
pour les medias, lors du Swiss Travel Mart a Bale. ['as- i
semblée générale du 4 mai a Bienne a attiré 30 journa- |
listes de la presse écrite et parlée. Et pour les journées
du tourisme a Geneve des 30 et 31 aodt, il y en a eu

méme 60. La signature de I’accord de cooperation

Marco Hartmann en discussion avec Uli Sigg, Ambassadeur en

> ; 1k entre Suisse Tourisme et les régions touristiques, le
République populaire chinoise
16 novembre a Berne, a réuni 20 journalistes, photo-
graphes et cinéastes. Le recul des nuitées dans les
hotels et les campagnes promotionnelles de base ont
provoqué de nombreuses questions de la part des
Prise en charge de 600 représentants medias.
des médias étrangers

Nos représentations invitent depuis 1994 des journa-

listes de la presse internationale écrite et électronique. Le Président Paul Reutlinger
La prise en charge de personnalités des médias en lors de la Journeé du tourisme
provenance des marchés d’avenir est coordonnée suisse a Geneve

depuis Zurich. Au total, nous avens pris en charge 600
journalistes en Suisse; dont des équipes de télévision
d’'Australie et de Taiwan, des journalistes des médias
ecrits venant de Hongkong, Corée, Taiwan, Thailande,
Malaisie, Brésil et Israél.

Premiere organisation nationale, Suisse Tourisme a été
le premier organisme officiel de tourisme a se rendre en
Chine en décembre 1995 en compagnie de ses parte-
naires. Des réceptions pour les représentants des
medias et les organisateurs de voyages a Pékin et Shan-
ghai ont éveillé un grand intérét. Le voyage s’est prolongé
en Australie et au Japon. Nous avons, a cette occasion,
participé a une réception de presse a Tokyo et au
congres JATA d’'Osaka.

Réception medias en Chine
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