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La Suisse compte toujours parmi les
pays de voyages les plus apprecies au
monde. Par consequent, l'intgret est
grand dans les medias internationaux.
La nouvelle orientation de Suisse Touris-
me, diverses grandes manifestations et
foires ainsi que le recul des nuitees
dans les hotels ont entraTne un besoin
accru d'informations.

Swiss Travel Mart ä Bäte
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Grand echo mediatique en Suisse meme
En Suisse egalement, le tourisme est souvent mention-

ne dans les medias. Le 17 janvier 1995, lors de la

conference annuelle des medias ä Zurich, 55 journa-

listes voulaient s'informer sur la nouvelle orientation de

notre organisation. 35 representants des medias

suisses et 35 etrangers ont pris part ä la manifestation

pour les medias, lors du Swiss Travel Mart ä Bale. L'as-

semblee generale du 4 mai ä Bienne a attire 30 journa-

listes de la presse ecrite et parlee. Et pour ies journees

du tourisme ä Geneve des 30 et 31 aoüt, il y en a eu

meme 60. La signature de l'accord de cooperation
Marco Hartmann en discussion avec Uli Sigg, Ambassadeur en

entre Suisse Tourisme et ies regions touristiques, le
Repubhque populaire chinoise

16 novembre ä Berne, a reuni 20 journalistes,

photographies et cineastes. Le recul des nuitees dans les

hotels et les campagnes promotionnelles de base ont

provoque de nombreuses questions de la part des

Prise en charge de 600 representants medias.

des medias etrangers
Nos representations invitent depuis 1994 des journalistes

de la presse internationale ecrite et electronique.
La prise en charge de personnalites des medias en

provenance des marches d'avenir est coordonnee

depuis Zurich. Au total, nous avons pris en charge 600

journalistes en Suisse; dont des equipes de television

d'Australie et de Taiwan, des journalistes des medias

ecrits venant de Hongkong, Coree, TaTwan, ThaTlande,

Malaisie, Bresil et Israel.

Premiere organisation nationale, Suisse Tourisme a ete

le premier organisme officiel de tourisme ä se rendre en

Chine en decembre 1995 en compagnie de ses parte-
naires. Des receptions pour les representants des

medias et les organisateurs de voyages ä Pekin et Shanghai

ont eveille un grand interet. Le voyage s'est prolonge

en Australie et au Japon. Nous avons, ä cette occasion,

participe ä une reception de presse ä Tokyo et au

congres JATA d'Osaka.

Reception mddias en Chine
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