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Le fondement d'une commercialisation profes-

sionnelle des villes a ete pose avec 1'association

Swisscities et le «Product Management» ä Suisse

Tourisme - une composante importante de la

mosaique de la Suisse. Ensemble, nous allons

faire bouger les choses.

Edith Strub, Directrice de Zurich Tourisme

Dans un esprit de professionnalisme accru,
Suisse Tourisme nous ouvre ses voies ä cinq
continents et plus de vingt marches. Ses efforts

de communication avec les partenaires sont

louables, et depuis peu Suisse Tourisme nous
invite ä un travail participatif sur le plan de la

preparation du programme d'activites; soyons

prets ä repondre ä ses attentes!

Charles-Andre Ramseier,

Directeur Region du Leman

Comme ces dernieres annees, grace ä une etroite collaboration

avec Suisse Tourisme, TU I s'attend ä une nouvelle augmentation
des reservations pour la Suisse. Ensemble, nous poursuivons des

objectifs qualitatifs: fideliser la clientele existante, braquer les

projecteurs sur la destination Suisse dans la distribution et aupres
du client et creer des offres novatrices.

Arndt Wichmann, Product Manager, TUI Allemagne S.ä.r.I.

Overall the Switzerland Network - launched

by Switzerland Tourism - has been a smart
investment. The knowledge gleaned from being

a network member gives you a step up on other

tour operators and retail agents; because the

majority of them have little or no first hand

knowledge of Switzerland. I believe a periodic
and continuing education program is necessity

to keep members vibrant and valuable
4? ß?

representatives of Switzerland. j/ i?
Chips Lindenmeyer, President,

Lindenmeyer Travel, New York

Grace ä la collaboration entre Suisse Tourisme

et Blue Window, passer ses vacances en Suisse

pourra se faire sur un simple clic de souris.

Steve Haite, Content Program Manager,
Swisscom SA, the blue window

Par son engagement comme partenaire officiel de Suisse Tourisme,

Bucherer, revendeur suisse renomme de montres et de bijoux,

genere des synergies qui permettent aux deux parties d'acquerir de

nouveaux clients. D'une part grace aux plates-formes ä l'etranger
de Suisse Tourisme, d'autre part grace aux moments passes chez

Bucherer.

Adalbert Bütler, CEO, Bucherer
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