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Routede.

Le 29 aoüt 2000 a eu lieu
ä la grande gare de Zurich le
bapteme d'un important
«enfant» de Suisse Tourisme.

«a

Combats [Schweiz Touri
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La campagne en faveur de l'automne a

ete particulierement reussie et eile est

un exemple de succes pour le marketing

global. Marketing global signifie

diffuser un message plusieurs fois et

systematiquement via tous Ies canaux.

Dans la campagne de promotion de

l'automne, nous y sommes parvenus,

car la branche du tourisme s'est pour la

premiere fois fortement engagee sous

cette forme dans une action commune

en faveur de l'automne. L'objectif de la

campagne etait d'encourager le tourisme

en basse saison et ainsi d'augmenter

le taux d'occupation. II s'agissait de

susciter le desir pour la periode autom¬

nale en Suisse, le desir pour le «plus bei

automne en Europe» dont on peut

jouir de tous ses sens. Trois champs

d'experience ont ete crees a cette fin -
la nature, la gastronomie et la culture.

Le spectaculaire lancement de la

campagne lui a valu un succes particulier.

Le 29 aoüt 2000 a eu lieu a la grande

gare de Zurich le bapteme d'un important

«enfant» de Suisse Tourisme.

Shawne Fielding Borer a fonctionne en

l'occurrence comme marraine et a baptise

«l'enfant» - une locomotive - du

nom de «MySwitzerland.com».

Habillee aux couleurs des quatre

saisons touristiques, la locomotive

roule depuis lors ä travers le pays afin

de faire de la publicite sur les rails en

faveur de la Suisse, pays de vacances et

d'excursions. La locomotive est en

outre equipee d'une livecam dont les

images peuvent etre regardees sur la

page de Suisse Tourisme.

La campagne en faveur de l'automne a

suscite, tant en Suisse qu'ä l'etranger,

une grande resonance mediatique,

l'objectif des 30 millions de contacts pour
la Suisse fixe au debut de la campagne

ayant pu etre largement depasse.
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