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Quelques faits concernant
MySwitzerland.com:

Actuellement, un visiteur du site web

peut consulter les informations en six

langues - des le milieu de 2001, les

langues seront au nombre de sept,

le japonais venant s'y ajouter.

Le site web fournit les bulletins

d'enneigement de 250 stations de

vacances.

1800 hotels peuvent etre reserves

online.
H ::-5

|.- (ilttjusqu'ä 200 offfes Last Minute

peuvent etre consultees.

220 curiosites (points forts touris-

tiques) sont ä disposition.

Des offres et des news specifiques aux

pays peuvent etre consultees.

Des informations sur 50 000 manifestations

sont ä disposition.

75 «Travel Tips» (conseils de voyages)

avec indication des formalites

de voyage, monnaie, etc. sont

disponibles.

2000 photos montrent l'experience

des vacances en Suisse.

500 «Top Tips» (experiences et tuyaux

secrets) peuvent etre consultes.

Et parce que tout cela est tellement

attractif, 10 000 personnes s'interes-

sant ä la Suisse visitent tous les jours

MySwitzerland.com

Grace ä ['utilisation de la technologie la

plus avancee, la presentation Internet

est aujourd'hui plus rapide et le guidage

des utilisateurs a ete considerablement

simplifie. Le contenu a ete encore eten-

du, alors que le design seduit par une

presentation plus fraiche et plus claire.

L'objectif est d'enthousiasmer, via

MySwitzerland.com, les personnes

s'interessant a. la Suisse et de positionner

la Suisse touristique de maniere

sympathique et frappante par une

presentation convaincante. La Suisse

des vacances doit faire l'objet d'une

communication plus large grace ä des

cooperations Internet etendues et ä

rayonnement planetaire. Suisse

Tourisme veut en outre jouer un role

de leader au sein de la branche dans

l'utilisation, la diffusion et la

commercialisation des nouvelles technologies.

Dans le secteur d'lntemet precisement,

les cooperations au sein de la branche

sont extraordinairement importantes.

C'est ainsi que la cooperation entre

Suisse Tourisme et ses partenaires

contribue serieusement au niveau eleve

du site web et ä la distribution reussie

ä d'autres clients (par ex. les medias,

Teletext, portails Internet nationaux

et internationaux).

La quantite de donnees et leur

representation en reseau font la grande

valeur du site web de Suisse Tourisme.

Les utilisateurs trouvent en un lieu

centralise une enorme quantite d'informa-

tions qui devraient sinon etre penible-

ment rassemblees - ou qui ne seraient

tout simplement pas disponibles. C'est

ainsi que, pour son sejour, un hote

peut consulter des informations gene-

rales sur sa station de vacances et la

region, mais egalement des informations

sur les hotels et restaurants, des

photos, le calendrier des manifestations,

les horaires, les previsions meteo-

rologiques, etc.

Les partenaires peuvent aussi utiliser les

donnees, integrant par exemple ces der-

nieres dans leurs propres sites web.

«Entrer les informations une seule fois

et les utiliser plusieurs fois», telle est la

devise de la collaboration qui a fait ses

preuves au sein de la branche.

Afin de se maintenir ä 1'avenir en tete

dans le domaine d'lntemet, Suisse

Tourisme etend continuellement ses

activites electroniques. Prochaine etape

du developpement, le renforcement de

la personnalisation du site web («My

Account») est dejä ä l'etude; il doit

rendre possible pour l'utilisateur l'acces

aux informations demandees (plusieurs

fois) de maniere aussi simple que
possible. Enfin, une des lignes de developpement

va egalement en direction des

offires de service, le contenu devant ä

1'avenir etre propose aussi sur d'autres

plates-formes telles que le SMS ou les

services e-mail.
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La Street Parade

du 12 aoüt 2000 ä Zurich:

750 000 «ravers^ ont danse

au rythme de 29 Love Mobils.
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