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Yendre la Suisse dans le monde entier.
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La vente de la Suisse se
divise en trois domaines:

Key Account

Management

signifie encadrement des voyagistes et
des réseaux de voyages y compris les

« Professional Congress Organisers ».

Key Media Management
La, il s’agit d’une action visant a placer
des sujets sur la Suisse dans les médias
et d’éveiller de ce fait des émotions

pour notre pays.

Le Marketing Mix

comprend toutes les possibilités de
communication sur les vacances, les
voyages et les congres. Les groupes de
produits offrent des champs d’expé-
rience couvrant les différents besoins
des hotes.

Le bon fonctionnement des partena-

riats au sein de la branche ainsi que des

produits forts et concurrentiels de nos

prestataires constituent la base de toute

action. * Human Powered Mobility
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