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Qualite de vie et authenticity
Les villes de Suisse combinent charme cosmopolite et
culture du terroir: le gage d'une qualite de vie optimale
avec la nature pour de toile de fond.

Nichees dans un ecrin de verdure, au bord d'un lac ou d'un cours d'eau,

reliees ä un reseau ferroviaire unique au monde, chargees d'histoire,
riches de culture: art, architecture et design, foisonnant d'evenements,
terrain privilegie pour les achats: les villes suisses brillent au cceur de la

campagne d'ete de ST.

Principaux partenaires de la campagne «Villes»:
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Promotion

Bien plus que des montagnes.
International Meme pour Sebi et Paul, heros du spot d'ete de ST en

2010, la Suisse ne se limite pas ä la montagne: un nouveau spot consa-

cre aux sejours en ville (voir p. 43) nous les montre decouvrant - avec

humour - les plaisirs citadins. Une escapade urbaine visionnee 500000
fois sur Youtube et Dailymotion, soit 2,5 fois plus que prevu, et par
192 millions de telespectateurs dans le monde.



Faits et ch iffres.
Villes 2011 2010

Budget CHF 10,2 mio. CHF 9 mio.

Part du budget total 10,8% 10,7%

Marches cibles BE, CH, DE, ES, FR, IT, RU, UK, US (avec CA)

Nombre de brochures distributes 4 mio. 2,7 mio.

Participants aux voyages de presse de ST 332 320

Conferences de presse en Suisse et ä l'etranger 24 14

Contacts medias (lecteurs/telespectateurs/auditeurs) 2,3 mia. 1,4 mia.

Promotion

Le meilleur en 24 heures chrono.
International On peut en voir, des choses, en 24 heures! La brochure

«Escapades citadines» (80 pages) decrit le programme d'une journee
ideale dans 23 villes suisses pleines de charme: une dizaine d'etapes,
de l'aperitif de midi jusqu'aux sorties du soir et ä la nuit d'hötel, en passant

par une visite de musee et un dTner aux chandelles. Diffusee ä

590000 exemplaires et disponible en cinq langues, c'est une vraie mine

de bons plans pour les fans d'ambiances urbaines.

La Suisse prend le metro ä Seoul.
Coree «Swiss hiking by train»: ST Coree a valorise la combinaison

unique des sejours en ville et des escapades en pleine nature avec un

reseau de transports respectueux de I'environnement dans huit stations

de metro de la capitale. Des panneaux lumineux, tres attractifs, ont ete

vus par 32 millions de voyageurs. Une belle reussite pour le partenaire

principal de I'operation, Swiss Travel System, qui a vendu en 2011

7768 «Swiss Pass» en Coree (+35% par rapport ä 2010).

Relations avec les medias

La montagne a rendez-vous en ville.
Pays-Bas Le lancement de la saison d'ete, ä Amsterdam, a rapproche

encore plus les villes suisses des montagnes: accueillis au son du cor
des Alpes, 95 journalistes et agents de voyages ont decouvert le spot
sur les villes. Floortje Dessing, star du reportage de voyage, a fait parta- pl^enai'ressuisses

ger aux invites son amour des villes suisses. La couverture web, tele et ontaccueiiii95invi-
tes pour un lance-

presse a genere pres de 1,1 million de contacts. ment reussi de t'ete.

Key Account Management

L'ete urbain en tournee.
Italie Deux camions de ST et ses partenaires (Lucerne, Zürich, Engadin
St. Moritz, les Chemins de fer rhetiques et Swiss Travel System, le

Valais et le Tessin) aux couleurs des villes et de l'ete suisses ont fait
halte ä Turin, Bologne et Milan. Avec des ateliers pour tour-operateurs,
des conferences de presse et autres evenements, ce show itinerant a

permis de nouer 3000 contacts directs de grande qualite.
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