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Chaque campagne promotionnelle pour la

Suisse est le reflet de son epoque. Les publi-

citaires cherchent ä captiver l'attention en

saisissant les dernieres tendances ou en les

creant eux-memes. Si les premieres grandes

campagnes ciblaient encore les curistes, c'est

aujourd'hui le tourisme itinerant, en train ou

en voiture, qui a la cote.

«La sante par le bain!» Les Romains de I'Antiquite

avaient dejä conscience des vertus curatives des

eaux thermales suisses. L'ONST a lance I'une

de ses premieres grandes campagnes autour du

tourisme thermal en 1926. Des affiches et de nom-

breuses autres mesures publicitaires invitaient le

grand public ä venir prendre les eaux ä Bad Ragaz,

Baden ou Yverdon-les-Bains. Une «commission

de climatologie et balneologie» veillait ä ce que cette

action concertee soit conforme ä la fois aux

exigences du commerce et ä celles de la medecine.

Des themes dans l'air du temps
La promotion touristique s'articule des lors autour de

campagnes thematiques. Des slogans accrocheurs

visent differents groupes-cibles: skieurs (1943:

«Tous les Suisses ä skis»), marcheurs et pelerins de

Ouvertüre de la premiere agence
independante de l'ONST, ä Nice. Sa mission:
Ve"dre les vacances d'hiver en Suisse aux
'ouristes fortunes de la Cote d'Azur.
A...

Cinq jours pour
cinq francs:
la douane routiere
distribue des «cartes

d'entree» ä tarif reduit

pour faciliter la circulation

automobile.

1923 1927

Compostelle (1985: «Auf Jakobswegen durch die

Schweiz - per Velo und zu Fuss»), families (1952:

«Pour la sante de vos enfants, des vacances en

Suisse») ou amateurs d'activites comme le yodler,

la peinture ou l'escalade (annees 1970: «Flobby-

Ferienkatalog»). Tres tot apparart la notion de

«basses saisons», comme le printemps et l'automne

(1921/22: «Frühling in der Schweiz»), qui sont rede-

couverts apres la Seconde Guerre mondiale (1945:

«Vacances de Printemps»). Les themes se succedent

sans toujours se ressembler au fil des decennies.

Ce qui compte, c'est de rester ä l'affüt des tendances

et savoir humer l'air du temps. Le Grand Tour de

Suisse (2015/16) referme ainsi une boucle ouverte

dans les annees 1930, en stimulant la soif de decou-

verte des voyageurs individuels hautement mobiles

du XXIe slecle.

Les vacances d'hiver, valeur süre depuis toujours:
• 1934: «Vacances hivernales: vacances ideales»
• 1941: «Elan vital aux sports d'hiver»
• 1942: «Les gens malins vont aux sports d'hiver!»
• 1943: «Tous les Suisses ä skis»
• 2002/2003: «Montagnes.©»
• 2009/2010: «Nous faisons tout pour que vos

vacances soient parfaites.»

Le tourisme itinerant remis au goüt du jour
• 1935: «En route pour la Suisse»
• 2015: «Grand Tour de Suisse»

Place aux jeunes!
• 1952: «Pour la sante de vos enfants, des vacances

en Suisse»
• 1971: «Soyez jeune - restez jeune en Suisse»
• 2001: «Place aux enfants»

REVUE
I.B.B.

OLYMPISCHE ST MORITZ oiyM"
WINTERSPIELE tt-ltt FEBRUAR PIQUES D'HIVER

N?1 JANUAR "JANVIER 1928

1928
Premiers Jeux Olympiques
d'hiver en Suisse. La station
de St. Moritz attire l'attention
du monde entier sur la Suisse

en tant que destination pour
les vacances d'hiver.
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Badekuren erhalfen die Httrperfrische, ne hellen u. ifärhen!
IHR ARZI

wird Ihnen am besten sagen, welches Bad für Sie am bekömmlichsten ist
BESUCHEN SIE aber die Bäder auch zur VORBEUGUNG

VIOjR BlElU G ENI |1 S|T|"BiE!SjS.EiR! |a!L|S! iHjE'l LiElN

VERBAND
SCHWEIZER BADEKURORTE «Sources thermales et baignade en

Suisse» (1926), theme de la premiere
grande campagne de l'ONST.

GESUNDE KINDER DURCH SCHWEIZER FERIEN

POUR LA SANTE DE A OS EXFANTS DES VACAXCES EN SUISSE

l'het* Carftrl

PER LA SALUTE DEI VOSTRI Ii Dilti VACAXZE IN SVIZZERA

En 1952, le photographe attitre Philipp Giegel HEALTH AND HAPPY HOLIDAYS FDR CHILDREN IX SW ITZERLAND
met en scene des enfants pour la campagne «Pour
la sante de vos enfants, des vacances en Suisse».
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