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Temps forts en 2016.

Temps forts
en 2010.

[ 14

+ 13 par rapport a 2015

Meetings

Les efforts du Switzerland Convention &
Incentive Bureau ont permis la tenue

de nombreuses réunions, manifestations

et conférences en Suisse.
Suite de la lecture page 18

6,84 mio.

+850 000 par rapport & 2015

Contacts clients
de haute qualite

Les contacts clients par I'e-newsletter, le centre
d’appels, MySwitzerland.com et les voyagistes
sont en constante augmentation.
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+ 296 par rapport a 2015

Excellente couverture
dans les médias

A la une: la Suisse a fait I'objet de 2196 reportages
dans les médias du monde entier.
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+410000 par rapport a 2015

Contacts dans les réseaux sociaux

Le nombre d’abonnés et de followers de Suisse Tourisme dans les réseaux
sociaux continue d’augmenter (Facebook 1858326, Twitter 171018, YouTube
9429, Pinterest 18515, Instagram 141673, Tumblr 2057, LinkedIn 11 788,
Vine 909, Google+ 4955, Weibo 276 043, Ren Ren 162056, WeChat 5510).
Le hashtag #AMOUREUXDELASUISSE a été utilisé 102 000 fois.
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4,70 MIO.

— 0,12 mio. par rapport & 2015
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Suisse Tourisme a directement influencé 4,7 millions +3,34 mio. par rapport a 2015

Shiog s L Visites sur
MySwitzerland.com

En 20186, le site MySwitzerland.com a enregistré
plus de 30 millions de visites. Un nouveau record.
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Projets avec les partenaires.

344 369 replane

Swiss Travel Pass

Jamais autant de Swiss Travel Pass n'avaient été
émis qu’en 2016. Ce billet tout compris, destiné aux
A £ cesa < <y ;
l\/Oyageurs individuels étrangers, donneb?C e Dés sa deuxieme saison, le Grand Tour de Suisse
’ . se - : e e
ensemble du réseau de transports public a atteint un taux de notoriété de 43%. Il a attiré de
45000 a 55 000 visiteurs selon les estimations.

Nuitées supplémentaires
grace au Grand Tour

402
Nuitées supplémentaires 8 6 7 5 OO

via Coopération Billets A/R avec I'action
Le magazine hebdomadaire de Coop s'est montagne UBS

associé a Suisse Tourisme pour proposer des

idées de sorties et des offres d’hétels aux Tout I'été, jusqu’a fin octobre 2016, les clients d’'UBS

ont eu la possibilité de découvrir 35 des plus belles
destinations des Alpes suisses avec les remontées
mécaniques pour 10 francs seulement.

voyageurs suisses.
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