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Chez Sotheby;

a Londres, 11 heures précises...

Peter Wilson, président de
Sotheby, ouvre une séance de
ventes dans 'ambiance tendue
de la grande galerie archi-
comble. Il mene les encheéres
avec un talent infaillible, tout
en créant cependant une
atmosphere exempte de trop
de cérémonie.

“Je ne pense pas que les
ventes aux encheres doivent
étre des événements pom-
peux” dit-il. “Je me considére
plutét comme un aimable
croupier!”

Peter Wilson a déja plus de
1500 ventes a son actif, mais la
minutie et ’enthousiasme qu’il
met a leur préparation n’ont
jamais changg.

Une de ses regles d’or est
de se documenter sur chaque
piéce qui sera mise en vente,

quelle que soit sa valeur potentielle. Depuis qu’il
y travaille, Sotheby est devenue, d’une petite

a New York, Monte-Carlo,
Hong Kong et Zurich et dont
le personnel dépasse le
millier. Belle performance
pour quelqu’un qui fut, a I’épo-
que, engagé pour une période
d’essai de six mois!

Peter Wilson passe trois
MmOIs par an a voyager autour
du monde, d’un bureau de
Sotheby a I’autre; c’est pour-
quoi I’heure a une importance
capitale pour lui. La montre
qu’il porte est une Rolex
Datejust.

“Je suis loin d’étre un mordu
de mécanique” confesse-t-il,
“mais j’apprécie la haute pré-
cision technique, dans n’im-
porte quel domaine”.

A propos, quand on parle
d’exactitude et de Rolex,
sachez que, dans chaque

catalogue de Sotheby, on peut lire que la vente
commence a 11 heures... précises!

affaire occupant 36 personnes, le centre incon- a1y
testé du monde des arts, organisant ses ventes m

ROLEX

GENEVE
Une Rolex mérite le prestige
|1 LI | dont elle jouit.
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La Rolex Datejust. Documentation sur demande a SAF des Montres Rolex, 10 avenue de la Grande-Armée, 75017 PARIS.
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