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DOSSIER : MARSEILLE-PROVENC

ATTIRES PAR LE
CHANT DES CIGALES...

haque année, 17 millions de touristes

- -

séjournent en Provence. Premiére

=

région touristique francaise, elle

gy
=2

comptabilise en moyenne 180 mil-

lions de nuitées par an. Avec plus d'un lit tou-
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€ lourisme choisissent en effet la Provence comme lieu de
a pour mission vacances). La contribution de la clientéle étran-
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Région mythique s'il
en est, la Provence,

Le saviez-vous ?

chantée par ses enfants
les plus affectionnés
(Frédéric Mistral, Al-
phonse Daudet, Jean
Giono, Marcel Pagnol,
pour n'en citer que
quelques-uns) attire
davantage de Frangais
(76 %) que de touristes
étrangers (24,4 % soit

* 76 % des touristes séjournant
en Provence sont francais.

@ Les touristes de
Plle-de-France et de la région
Rhéne-Alpes sont les plus
nombreux suivis par ceux de la
région Provence-Alpes-Cobte
d’Azur qui confirment I'adage
«on n’est si bien que chez soi».
Vient ensuite, par ordre
décroissant, une clientele un peu plus de
originaire des régions de 4 millions de person-
I’Est de la France, du Centre,
de I"Ouest et du Nord.

nes). Parmi ceux-ci
viennent en téte les
Allemands, les Belges,
les Britanniques, les Italiens, suivis des
Néerlandais, des Suisses, des Espagnols et
des Scandinaves. Nos amis américains, cana-
diens et japonais séjournent également avec
plaisir dans notre région qui attirent en outre
de plus en plus une clientéle venant des pays
de I'Est et d’Asie. Les départements des

Bouches-du-Rhone et du Var drainent a eux

STUDIO DETAILLE

seuls 63 % des séjours de la clientele hors
frontiere, les Francais prisant davantage les  on constate une ten-

départements alpins (Alpes de Haute- dance au fractionne-

Le saviez-vous ?

Provence et Hautes-Alpes). ment des vacances,

¢ 10%
de I'emploi régional
est généré par le tourisme

Depuis quelque temps, on assiste & un observée au niveau

changement de comportement de la clientéle : national, voire euro-
préférence pour les courts séjours, dépenses  péen. Bien qu'il y ait
# La Provence est au

3° rang
des régions francgaises pour
I’'emploi touristique.
o+ 34,7%

de croissance

de I'emploi salarié régional

touristiques en mutation... en Provence aussi une demande crois-
sante pour des activi-
tés de loisirs dits

Le Comité Régional de Tourisme. sportifs ou culturels,

Mode d’emploi.

le touriste est davan-
tage attiré par las-

Créé en 1988 par
le Conseil
Régional, sous la
forme d’une
association loi
1901, le Comité
Régional de
Tourisme limite son
plan d’action a cing
départements :

les Alpes de Haute
Provence, les
Hautes-Alpes,

les Bouches-du-
Rhéne, le Var et

le Vaucluse.

Il prépare et met en
ceuvre des actions

de promotion
touristique en
France, mais aussi
a I'étranger.

Le C.R.T. assure la
promotion des
produits
touristiques,
regroupe et
coordonne les
initiatives de ses
partenaires.

Il s’associe
également avec les
autres Comités
Régionaux de
Tourisme du sud

de la France pour
réaliser, dans une
de ces régions, le
Carrefour
International du
Tourisme annuel
- le «Grand Sud » -
qui réunit pour
I’occasion des
organisateurs de
voyages et des
professionnels du
monde entier.

Hétel de la Région,
27, pl. J. Guesde
13481 Marseille
Cedex 20

Tél. : 91 57 50 57

pect convivial et lu- dans le tourisme de

dique des program- 1980 & 1990.
mes proposés.

Il en va ainsi de la clientéle suisse. Le
niveau de vie de la Suisse (le plus élevé du
monde) et la spécificité de son territoire inci-
tent ses ressortissants au voyage. La Suisse se
situe au premier rang mondial pour les
départs en vacances. La France est la pre-
miére destination touristique des Suisses
depuis quatre années consécutives. Ceux-ci
'apprécient non seulement pour des séjours
de vacances, mais également pour des durées
plus courtes ou des fins de semaine. Pays de
proximité, la France est d’autant plus appré-
ciée que 21 % de la population suisse se situe
en Suisse francophone et que bon nombre de
Suisses allemands parlent le francais.
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vacances et
la France est De son c6té, le Comité régio-
la premiére
destination
touristique.

Facile d’accés en voiture, 72 % des Suis-
ses organisent eux-mémes leur séjour, sans
passer par une agence de voyage.

La variété géographique et culturelle, le
réseau routier, la gastronomie, la richesse du
patrimoine sont autant d’atouts pour satisfai-
re une clientéle qui appartient, pour les visi-
teurs de la Région Provence-Alpes-Cote
d’Azur, a la couche moyenne supérieure de la
population suisse (cadres, fonctionnaires... ).
La moyenne d'dge des touristes suisses se
situe entre 25-45 ans.

Les Suisses romands, majoritaires, privi-
légient certains sites naturels tels ceux de la
Camargue, les Gorges du

La Suisse se  Verdon, le Lubéron, la Céte

d’Azur ou des villes d’art au

situe au ; e
. passé prestigieux : Orange,
premler rang Arles, Avignon... sans délais-
mondial ser toutefois des activités
plus sportives. C’est ainsi que
pour les plusieurs organisateurs de
départs en voyage proposent des cir-

cuits de randonnées pédestre
et cyclotouristique.

nal du Tourisme organise en
Suisse des journées grand
public, telles les semaines
provengales de Zurich et

Revue économique Suisse en France - Juin 1996

«Les Suisses romands
privilégient les sites
naturels - Camargue,
Gorges du Verdon,
Lubéron - et les
activités sportives.
C’est ainsi que plusieurs
organisateurs de voyage
proposent des circuits de
randonnées pédestre et
cyclotouristique. »

Photos : Rafting dans les
Gorges du Verdon.

Genéve qui se sont tenues en mars et en avril
dernier. L'accent y a été mis sur la qualité
de l'accueil traditionnel (Logis de France),
la gastronomie locale et les circuits insolites
du type «Route des peintres de la couleur
de Provence», «les marchés de Provence »,
etc. La « Route des Grandes Alpes» a fait
'objet en Suisse romande d'une promotion
particuliére.

Enfin, l'ouverture de la ligne T.G.V.
Genéve-Avignon représente un plus indé-
niable pour notre Région. 4|
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