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asic: Information iber den Beruf des beratenden Ingenisurs

SleA N 21, 21, Moi 1992

Luft bedeutet Leben.
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Imagewerbung fir den Ingenieurberuf

Fiir einmal wallten wir in einer Insera-
tenkampagne die Leistungen des bera-
tenden Ingenieurs nicht mit imposanten
Briicken und Staumaugern illustrieren,
Vielmehr gingen wir von den vielfilti-
gen und zukunftsbezogenen Anforde-
rungen des beratenden Projektors aus.
Yon ihm sind Kreativitéit und techni-
sches Wissen verlangt, die mit einer be-
sonders hohen Verantwortung gegen-
iiber der Umwelt bei der Planung tiber
den Weg panzheillichen Denkens ein-
zusetzen und zu kombinieren sind; Zu-
sammenhiinge sollen aulgereigt, Pro-

bleme der Abgrenzung erkannt und
Miglichkeilen der interdiszipliniiren
Zusammenarbeit  pesucht  werden,
Diese komplexe Aufgabe schien uns mit
den  Naturclementen  «Energies,
«Lults, «Wassers und «Erdes am besten
symbolisiert werden #u konnen. Der
Hinweis auf das Leben untersireicht die
Bedeutung der Ingenieuraufgabe. Die
verschicdenen Elemente weisen auf die
Vielfiltigkeit der Anforderung, aber
auch aul die immer dringendere Not-
wendigkeit zu interdisziplindrem Han-
deln hin. Der Slogan «asic-Ingenicure

planen ganzheitlich» will diesem An-
spruch - und Versprechen! — prisenten
Ausdruck vermitteln.

Dass Papier geduldig ist, wissen nicht
nur wir, sondern auch die Leser. Dasam-
hititise Versprechen der ganzheitlichen
Planung darf sich mit anderen Worten
nicht nur in kleidsamen Inseraten an-
bieten, somdern hat sich im beruflichen
Alltag des beratenden Ingenieurs zu
realisieren.

Vorstand asic
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