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weist der Autor auf die erforderliche
enge Zusammenarbeit mit dem Auf-
traggeber hin. Das Publikum reagiert
dann skeptisch, wenn Reden und Han-
deln sich nicht decken. Wie in allen
Branchen, gibt es auch hier die Drauf-
ganger, die gerauschvoll im Sturm-
schritt auf das gesetzte Ziel loslaufen,
anderseits die stillen, sorgsam und
bedachtig abwagenden, verantwor-
tungsbewusst planenden Konsulenten.

Was ist gute, was ist schlechte Wer-
bung? Wie beurteilt man Werbung, wie
testet man sie in Fachkreisen? Hat der
Slogan heute ausgedient, und fiir wel-
che Werbung eignen sich Plakate?
Diese Fragen werden gestellt und sou-
veran beantwortet von einem Fach-
mann, der den Leser bei der Beantwor-
tung zum Mitdenken, Mitarbeiten ver-
lockt, der die passive Lernsituation
nutzt, um zum aktiven Lernen, Nach-
denken, Kreativsein aufzufordern. Man
fuhlt sich angesprochen und stellt sich
den Fachkollegen vor, der mit diesem
Handbuch aus einer Sackgasse findet;
denn Kreativitat fangt oft erst dort an,
wo man glaubt, am Ende der Krafte zu
sein.

Und das eingangs erwahnte Z wie
Zukunft der Werbung? Werbung ladt
bekanntlich zum Kaufen und Konsu-
mieren ein. Ist dies heute noch zu ver-
antworten? Als ernsthafter, denkender,
weltoffener Zeitgenosse setzt sich der
Autor mit den kritischen Gedanken des
«Club of Rome» auseinander, mit der
Wachstumsbegrenzung in bestimmten
Gebieten, mit Wertschopfung, die mit
weniger Aufwand an Rohstoffen und
Energie verbunden ist. Die neuen
Visionen miissen Okonomie und Oko-
logie in Einklang bringen.

! Adolf Wirz, Marginalien zur Werbung.
Werd Verlag, Ziirich 1989.

Hans Schumacher:
Die durchlassige Zeit

Zu seinem 80.Geburtstag hat sich
der Lyriker, Erzahler und Essayist
Hans Schumacher selbst und mehr
noch seine Leser beschenkt durch seine
«Erinnerungen und Betrachtungen im
Spiegel der Kindheit», die nicht allein
das fruhe Erleben im Elternhaus, in der
vertrauten Landschaft und in der
Schule aus der Vergangenheit herauf-
holen, sondern — in einem «Schluss-
wort mit Nachtragen», das Erinnerte
reflektieren. Das Buch ist in einer
besonders schonen, auf 1000 Exem-
plare beschrankten einmaligen Aus-
gabe mit einem Nachwort von Egon
Wilhelm als «Kilchberger Druck» im
Verlag Mirio Romano, Kilchberg am
Ziirichsee 1990, erschienen.
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