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Ein Glas Wein mit

Renzo Schweri | Co-Griinder Flaschenpost Services AG, Ziirich

von Jannik Belser

ur einmal musste unsere Redaktion in den Vorbe-
reitungen zu «Ein Glas Wein mit...» keine Flasche
des edlen Traubensafts organisieren. Die «Fla-
schenpost», die ich heute besuche, ist die grosste
Online-Weinhandlung der Schweiz: Dank der Zu-
sammenarbeit mit rund 100 unterschiedlichen Lie-
feranten kann man hier auf ein Sortiment von

rund 28 000 verschiedenen Weinen aus der ganzen
Welt zugreifen. Renzo Schweri, Co-Griinder der Flaschen-
post, begriisst mich im hauseigenen Lager in Dietlikon — dem
Weinmekka der Schweiz. Flr unser
Gesprach darf ich mir eine Flasche aus-
suchen und entscheide mich fiir den
aktuellen «Rockstar» der Marketingkam-
pagne: den Artuke Tinto 2018, einen
fruchtig-kraftigen Rioja zweier aufmupfi-
ger Jungwinzer aus dem spanischen
Baskenland. Der Wein ist typisch fir
die Flaschenpost: Ambitioniertes De-
sign der Flasche mit schnittiger Story
im Hintergrund. Damit’s auch beim Ge-
schmack im Gaumen stimmt, trifft sich
jede Woche ein sechskopfiges Team
mit unterschiedlich ausgeprdgtem
Weinwissen zur Blinddegustation. Nur
was hier liberzeugt, wird spéater aktiv
beworben.

Renzo Schweri

ten 25 Partner gewinnen konnen. Ein Jahr spater kiindeten
die beiden ihre Jobs, 2010 wurde die GmbH zur AG gewandelt.
Der Erwerb von Zusatzkapital erwies sich dabei als grosse Her-
ausforderung: Schweri und Blaesi trafen sich mit zahlreichen
Banken. Da das Unternehmen zu diesem Zeitpunkt aber noch
ein Verlustgeschaft betrieb, klappte es nicht mit einem Kredit
- ist der Finanzplatz Schweiz Ulibervorsichtig? Bei der Fla-
schenpost fand man schliesslich eine Alternative: Zwei Ver-
waltungsréte beteiligten sich als Investoren.

Insgesamt zeigt sich Schweri zufrieden mit dem Wirtschafts-
standort Schweiz. Er betont die wah-
rungspolitische Stabilitdt und unter-
streicht den liberalen Arbeitsmarkt als
Starke. Mangel sieht er an einem ande-
ren Ort: In der Schweiz herrsche eine
alarmierende Knappheit an IT-Fach-
kraften, die weltbekannten Grossfirmen
lockten mit hohen Lohnen und wirben
so den Kleinen die besten Leute ab. Die
Flaschenpost hat ihre IT-Abteilung
mittlerweile nach Belgrad ausgelagert.
Das funktioniere sehr gut, man erhalte
so einen hohen Qualitidtsstandard zu
glinstigeren Konditionen als in der
Schweiz, meint Schweri.

Der Unternehmer schwarmt von der
Arbeitsmotivation seiner Mitarbeiter:

Ilustration: Matthias Wyler / Studio Sirup.

Schweri griindete das Unternehmen

2006 mit seinem WG-Kollegen Dominic

Blaesi, die Begeisterung fiir Wein inspirierte die beiden zur
Geschaftsidee. Was das frithe Amazon flir die Biicher war,
sollte Flaschenpost fiir den Wein werden: grosses Angebot,
faire Preise, schnelle Lieferung - das Weinkaufen sollte so
einfach und bequem wie méoglich gemacht werden. In einem
«Pilotjahr» lancierten die beiden tuberzeugten Liberalen eine
GmbH im Nebenerwerb, arbeiteten von ihrer WG aus, und
wenn Geschiaftsmeetings nicht zu vermeiden waren, verwen-
deten sie einfach die Biirordumlichkeiten von Schweris Va-
ter. «Die regulativen Hirden waren relativ gering, und es
wurde auch kein tiberméssig hoher Kapitalaufwand voraus-
gesetzt», lobt der Unternehmer den Griindungsprozess in der
Schweiz. Anspruchsvoller sei es mit den Zulieferern gewe-
sen, erst nach einiger Uberzeugungsarbeit habe man die ers-
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«Wer in der Weinbranche tatig ist, tut

das aus Leidenschaft fiirs Produkt,
nicht aus finanziellen Griinden.» Viele Ziele der Griindungs-
jahre habe man erreicht, die Erwartungen gar ubertroffen,
doch den Pioniergeist wolle man sich bewahren. Wie das in
der Zukunft aussehen konnte? Der bekennende Optimist
Renzo Schweri zeigt sich ambitioniert: Bald sollen Kunden
dank kinstlicher Intelligenz nur noch Weine vorgeschlagen
bekommen, die sie beim spateren Konsum auch tatsédchlich
mogen. Dank Mikromarketing nie mehr Fehlkaufe tatigen?
Darauf stossen wir an: In vino veritas! Vivat!

Wein: Bodegas y Vifiedos Artuke, «Artuke Tinto»,
Spanien, Rioja, 2018 (Tempranillo Viura)
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