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Reiseverkehr hiitten schédlich werden konnen, gelang es der «Com-
mission» in New York, durch Pressekonferenzen und Mitteilungen
an die Presse die Dinge sofort richtigzustellen.

IV. Werbegebiete

1. Hotellerie. Wihrend des Berichtsjahres verteilte die SVZ
durch ihre Agenturen an auslindische Reisebiiros und Einzelkunden
119 100 Exemplare der franzosisch-englischen und 48 800 Exemplare
der deutsch-franzosischen Ausgabe des Schweizer Hotelfiihrers
1956/57. Weitere 21 075 Exemplare wurden von unserem Material-
dienst in Ziirich an Gesandtschaften und Konsulate, auslidndische
Reisebiiros auflerhalb des Agenturbereiches sowie an Einzelinter-
essenten abgegeben. In enger Zusammenarbeit mit dem SHV und
seinen Sektionen fithrten wir wihrend des Berichtsjahres 11 Stu-
dienreisen fiir Reisebiirobeamte und Pressevertreter aus europiischen
Léndern und den USA durch, die sich wiederum als eine ausgezeich-
nete Werbung fiir unseren Tourismus und unsere Hotellerie erwie-
sen. Wie bisher, so stellten sich unsere Agenturen auch 1956 zahl-
reichen Schweizer Hoteliers, die sich studienhalber oder geschift-
lich im Ausland aufhielten, mit Rat und Tat zur Verfiigung. Um ge-
wissen Geriichten im Ausland wirksam zu begegnen, wurden auf
Jahresende unsere Agenturen und die Auslandspresse umgehend
dariiber orientiert, dal die Brennstoffversorgung der Schweiz und
damit auch eine ausreichende Heizung der Hotels im allgemeinen
und der Saisonhotels der Wintersportregionen im besonderen ge-
sichert sei.

2. Eisenbahnverkehr. Das Simplon-Jubildum — 50 Jahre Simplon-
tunnel — war das Kernstiick unserer Werbung fiir den Schienenver-
kehr pro 1956. Alle verfiigharen Werbemittel — Presseartikel, Photos,
Diapositive, Filme, Inserate, Radio, Fernsehen, Vortrdge, Schau-
fenster, Stellplakate, Ausstellungen, die Revue «Die Schweiz» usw. —
wurden hierfiir maximal eingesetzt. Besonders eindrucksvoll war die
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Pressewerbung: es wurden zu diesem Thema von der SVZ 16 ver-
schiedene Artikel in total 6000 Exemplaren und 113 Photosujets in
3350 Exemplaren der in- und ausléndischen Presse zur Verfiigung ge-
stellt; rund 400 uns aus dem Ausland zugegangene Belege — wohl
nur ein Teil der tatséichlich erschienenen Artikel, Meldungen und Ab-
bildungen — bedecken laut Kontrolle eine Fldche von nicht weniger
als 17 Quadratmeter. Die Agenturen waren nach wie vor bestrebt,
das Schalterpersonal der Reisebiiros einzeln oder gruppenweise iiber
Fahrpreise, Fahrpldne sowie das Abrechnungswesen zu instruieren.
Die an die Reisebiiros laufend verschickten Zirkulare enthielten
regelmiBBig Hinweise auf die Bahnen, so u.a. auch Zusammenstel-
lungen der Fahrpline und Fahrpreise nach den wichtigsten Reise-
zielen unseres Landes. Den rund 8300 Korrespondenten unserer
- Agenturen wird das gesamte Werbematerial der SBB und der Privat-
bahnen zugeschickt. Die Reisezeitschrift «Die Schweiz», die allmo-
natlich in 12 000 Exemplaren in den Wagen der SBB, der Privat-
bahnen, den Schiffen auf unseren Seen und den Flugzeugen der
Swissair zum Aushang gelangen, entfaltete eine intensive Werbung
fiir unsere Transportanstalten. Im Jahrgang 1956 dieser Zeitschrift
erschienen u.a. folgende, zum Teil reichillustrierte Artikel und
Reportagen aus dem Gebiete des Eisenbahnwesens: Winter 1905/06
(erstes Kursbuch der SBB), Was wire Graubiinden ohne die Rha-
tische Bahn?, In der Eisenbahn (Gedicht von Fridolin Tschudi),
Cadenazzo—Pino — ein letztes Stiicklein Eisenbahnromantik, 1906—
1956 (Simplon-Jubildum), Eisenbahn und Kiinstler, 50 Jahre Sim-
plontunnel, 100 Jahre Eisenbahnstadt Olten, Die Vitznau-Rigi-Bahn,
Ein Jahr Schweizerische Bundesbahnen, Ein preisgekronter Werbe-
film der SBB, Reisen mit der Eisenbahn ermoglichen vielfiltige
Kombinationen, Das Bahnbillett, der kleine Reisebegleiter usw. Im
Textteil wiesen 43, zum Teil ganzseitige Abbildungen auf den Eisen-
bahnverkehr hin. Die Bekanntgabe der Sonderfahrten und Extra-
ziige erfolgt wochentlich durch unsere Verkehrsmitteilungen am

Radio.

3. Straenverkehr. Die im Vorjahr erstmals in 4 Sprachen er-
schienene Broschiire «Die Schweiz im Auto — 30 schone Autotouren»
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erfreute sich einer derart starken Nachfrage, daB3 sie im Berichts-
jahre wiederum gemeinsam mit der Firma Shell-Switzerland neu
herausgegeben werden muflte. Ebenso erwies sich ein Neudruck
der franzésisch-englischen Ausgabe unserer offiziellen StraBlenkarte
als notwendig. Die 1954 erschienene Broschiire «Auf Schweizer Al-
penstraflens ist nun auch in franzésischer, englischer und italieni-
scher Sprache erhiltlich. Einen regen Gebrauch machten die aus-
lindischen Fach- und Reisezeitschriften von unseren Photos iiber
Strallen und StraBlenbauten sowie von einigen Artikeln iiber den
Autotourismus. Das Informationsmaterial des ACS und des TCS —
Karten, Fihrer, Itinerarien, Strallenzustandsbulletins usw. — steht
auf unseren Agenturen den Interessenten zur Verfiigung. Die Alpen-
posten wurden durch 50X 50-cm-Farbendias und -Farbenphotos fiir
Schaufensterarrangements der Agenturen und Reisebiiros sowie
durch mehrere Reportagen in der Revue «Die Schweiz» kriftig pro-
pagiert. Das Jubildum «150 Jahre Simplonstrafles wurde fiir die
Alpenpostwerbung stark ausgewertet. Auch das gesamte Werbema-
terial der PTT sowie der Faltprospekt «Mit dem Auto durch die
Alpentunnel» der SBB wurden von den Agenturen verteilt.

4. Schiffahrt. Der diesjidhrige Slogan «Die Schweiz, das Land der
blauen Seen», den wir als Text des Plakates von Monnerat wihlten,
bot uns eine willkommene Gelegenheit, die Belange der Schiffahrt
auf unseren Seen besonders in Erscheinung treten zu lassen. Von
namhaften schweizerischen Schriftstellern verfal3t, wurden 52 Ar-
tikel, zum Teil mit Photos erginzt, der Presse des In- und Auslandes
zur Verfiigung gestellt. Auch in den Ausstellungen und den Schau-
fensterarrangements fand die Schiffahrt die ihr gebiithrende Beriick-
sichtigung. Das Juni-Heft unserer Revue «Die Schweiz» war unseren
Seen und die September-Ausgabe den Inseln gewidmet, womit eben-
falls auf die Schiffahrt hingewiesen werden konnte.

5. Luftverkehr. Sowohl in der Schweiz als auch im Ausland war
die Zusammenarbeit SVZ/Swissair auf allen Gebieten der Werbung
wiederum sehr rege. Fiir die Agenturen boten sich zahlreiche Ge-
legenheiten fiir gemeinsame Aktionen, so bei Empfingen und In-
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struktionskursen fiir Schalterbeamte der Reisebiiros, bei der Durch-
fiilhrung von Ausstellungen und Messen, Film- und Vortragsabenden,
bei der Einrichtung von Schaufenstern u. a. m. Einen sehr aktiven
Anteil nimmt die Swissair jeweils auch an den von uns organisierten
Studienreisen auslindischer Reisebiirofachleute und Pressevertreter,
wihrend wir ihr beim Empfang und der anschlieBenden Schweizer
Reise der fremden Giste anldBlich der beiden Convair-Metropolitan-
Einfiihrungsfliige unsere Unterstiitzung liehen. Von uns wurden die
aus dem Cinerama-Holiday-Wetthewerb der Swissair in den USA
hervorgegangenen Preistriger auf ihren Schweizer Reisen betreut,
die ein schitzenswertes Echo in der amerikanischen Presse ausldsten.
Den die Schweiz anfliegenden fremden Fluggesellschaften stellten
wir wie bis anhin unser Werbematerial zur Verfiigung, womit uns
vor allem in iiberseeischen Lindern interessante zusitzliche Werbe-
moglichkeiten geboten werden.

6. Heilbiider/Klimatologie. Die mit dem Verband Schweizer
Badekurorte rechtzeitig vereinbarten Werbemallnahmen wurden
programmgemél durchgefiihrt, jedoch mit Ausnahme der Plakat-
aktion, die infolge zahlreicher Abstimmungsvorlagen im Friihjahr
nicht untergebracht werden konnte. Zur allgemeinen Streuung wurde
ein neues Faltblatt in einer Auflage von 50000 Stiick herausge-
bracht, ferner konnte ein lang gehegter Wunsch verwirklicht werden,
indem man dem Biderbuch jeweilen eine Preisliste beifiigte. Diese
Liste enthidlt die Preise fiir jedes Biaderhotel und dazu die Richt-
preise fiir die Kuranwendungen. Damit kann sich ein Interessent
selbst ein Bild iiber die voraussichtlichen Kurkosten machen. Diese
Preisliste ist dreisprachig gehalten (deutsch, franzosisch, englisch)
und mufl in Zukunft jedes Jahr neu aufgelegt werden. Durch eine
Umfrage bei simtlichen Mitgliederhotels haben wir im Laufe dieses
Sommers die Frage der Didtgestaltung abkldren konnen. Auch hier
handelte es sich um eine unerldBliche Aufklirung, weil die Anfragen
in dieser Richtung aus dem Kundenkreis stets zunahmen. An Sonder-
aktionen konnten solche in Siidschweden, England und Siidafrika
durchgefiihrt werden, und zwar im Sinne der direkten Bearbeitung
der Arzteschaft in den betreffenden Gebieten. Trotz ungiinstiger

38



Witterung ist es nun im Sommer 1956 gelungen, neue Photographien
von einer ganzen Reihe Heilbdder zu erstellen, und zwar nicht nur
schwarz-weil}, sondern vor allem auch farbig. Wir sind jetzt so weit,
daB in néchster Zeit in noch zu priifender Weise dem Wunsche des
Bédderverbandes nach der Herausgabe eines allgemeinen Farben-
prospektes entsprochen werden konnte. Eine ebenfalls notwendige
Zusammenstellung iiber Erholungsheime in der Schweiz ist in Vor-
bereitung. Die wissenschaftliche Kommission iiber Klimafragen ist
zu einer definitiven Umschreibung des Begriffes «Heilklima-Kurort»
gelangt und hat als solche 29 Orte bezeichnet.

7. Sport. Es ist uns nach langen Verhandlungen gelungen, die
halbstaatliche Organisation der Physical Recreation in England, die
bisher groBle Gruppen zur Skiausbildung nach Norwegen entsandte,
fiir die Schweiz zu gewinnen. Fiir den Winter 1956/57 sind nun
Gruppen in Champéry und auf der Frutt zu erwarten, wobei es sich
durchwegs um Anfinger handelt. Eine gleichzeitig fiir die gleichen
Kreise in die Wege geleitete Vortragsaktion «Uber Skilauf in der
Schweiz» durch einen Skiinstruktor steht in Vorbereitung. Dem
Schweizerischen Skischulverband wurde beantragt, dem Kinder-
Skiunterricht besondere Aufmerksamkeit zu schenken und die Idee
des «Ski-Kindergartens» ebenfalls zu priifen. Wir sind der Auffas-
sung, dafl viele Ehepaare Winterferien nehmen wiirden, wenn sie
ihre vorschulpflichtigen Kinder zweckmiBig versorgt wiillten. Fiir
den Alpinismus ist eine Vortragstournee eines Bergfiihrers im Schofle
der British Mountaineering Association in die Wege geleitet worden.
George Alan Smith, ein alpiner Schriftsteller aus den USA, ist an-
laBllich seines Schweizer Aufenthaltes mit Material und Wegleitung
fiir ein Buch iiber die Technik des Alpinismus in der Schweiz ver-
sehen worden. Die erfreulichen Ergebnisse der schweizerischen Hi-
malaja-Expedition 1956 eind durch Schaufensteraktionen der Agen-
turen in passender Weise ausgewertet worden, und fiir den Kurz-
wellensender Schwarzenburg veranstalteten wir eine englische Emis-
sion «Alpinism in Switzerland». 1955 hatten wir dem englischen Ehe-
paar Hogg erméglicht, die Schweiz auf Wanderungen kennenzuler-
nen; wihrend des Berichtsjahres ist nun in einer Auflage von 10 000
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Exemplaren ihr Buch «Swiss Spring» erschienen. Auf Grund zahl-
reicher Anfragen und einem Wunsche unserer Agenturen nachkom-
mend, ist auch ein Faltprospekt iiber Jugendherbergen vorbereitet
worden. Der 23. Schweizerische Skischulleiterkurs konnte in Wengen
bei giinstigen Schnee- und Wetterverhiltnissen durchgefiihrt werden.
Der Ubungstrupp zihlte in der ersten Woche 500, in der zweiten 650
Teilnehmer, und die ganze Aktion diirfte Wengen schatzungsweise
eine «hors saison»-Einnahme von 250 000 Franken gebracht haben.
Pressevertreter aus den USA, England, Spanien und Italien waren
anwesgend.

8. Erziehung. Auch auf 1956 kénnen die Institutionen unseres pri-
vaten Erziehungswesens als ein sehr giinstiges Jahr zuriickblicken.
Daher wurden auch einige neue Institute fiir Knaben und Médchen in
der Westschweiz und im Tessin eroffnet. Die Interessenten fiir unsere
Privatinstitute rekrutieren sich aus fast allen Lindern der freien
Welt. Es gibt Institute, in welchen sich die Schiiler aus Angehorigen
von bis zu 20 verschiedenen Léndern zusammensetzen. Das Eidg. Sta-
tistische Amt hat hieriiber gewisse statistische Erhebungen durchge-
fithrt, deren Resultate spiiter hier verioffentlicht werden sollen. Die
Zahl der auslindischen Studenten an unseren Hochschulen nimmt
ebenfalls dauernd zu: im 1. Semester 1956 ziéhlte man deren 4218
(1. Semester 1955: 4047) oder 27 % des Totals von 15 539 Studieren-
den. Davon stehen mit 1069 Studenten die Amerikaner an der Spitze;
es folgen die Deutschen mit 812 (vornehmlich in Basel), die Ange-
hérigen asiatischer Lidnder mit 421, die Franzosen mit 338, die Grie-
chen mit 249 Studenten usw. Allein auf Genf entfillt ca. die Hailfte
aller in der Schweiz studierenden Auslinder. Auch die Kinderheime
erfeuen sich wie bisher einer sehr guten Frequenz, doch konzentrierte
sich diese vor allem auf die Zeit der Sommer- und Winterferien. Wie-
derum waren wir bemiiht, geeignete Unterkunftsmoglichkeiten fiir
Gruppen von Jugendlichen zu finden, fiir welche nach wie vor eine
grolle Nachfrage besteht. Die Frequenzen fiir Ferienkurse, die von
den Universititen und von privater Seite veranstaltet werden, nehmen
ebenfalls von Jahr zu Jahr zu. Die Universitidt Genf zihlte hierfiir 718
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Anmeldungen aus 33 verschiedenen Lindern, darunter 175 Schweizer.
Ihre mittlere Aufenthaltsdauer betrug 5 Wochen. An der Universitit
Lausanne schrieben sich 1077 Interessenten fiir einen Ferienkurs ein,
darunter eine Gruppe von 130 aus Boston. Hingegen trat sowohl in
Genf als auch in Lausanne ein Riickgang der Studierenden aus Schwe-
den ein, was wohl darauf beruht, dal3 das Deutsche nunmehr als erste
Fremdsprache in den schwedischen Schulen eingefithrt wurde. Um
dem Personal unserer Agenturen einen weiteren Einblick in unser pri-
vates Erziehungswesen zu ermdéglichen, fiihrten wir vom 8. bis 13. Ok-
tober 1956 eine Studienreise durch, an welcher Auskunftsbheamte unse-
rer Vertretungen in Amsterdam, Briissel, Frankfurt, London, Madrid,
Mailand, New York, Rom und Stockholm teilnahmen. Die Reise be-
gann mit einem Besuch der Schule des Schweizerischen Wirtevereins
in Ziirich und fiihrte iiber Kaltbrunn, Zugerberg, Luzern, Interlaken-
Wilderswil, Adelboden, Neuchitel, Lausanne und Aigle, um abschlie-
Bend in Leysin die neuen Einrichtungen fiir die Schaffung eines Zen-
trums des Sozialtourismus zu besichtigen. Insgesamt wurden hierbei
19 Erziehungsinstitute, Pensionate und Kinderheime besucht. Dabei
fielen die zahlreichen dort durchgefiihrten Erweiterungsbauten und
die Modernisierung der Einrichtungen (Badezimmer, Duschen, Hei-
zung, Kiiche usw.) angenehm auf. Revidiert und erginzt, wurde die
Broschiire «Schweizerische Privatinstitute» in 20 000 Exemplaren neu
herausgegeben, fiir welche eine sehr grole Nachfrage besteht. Einen
vervielfiltigten Auszug der katholischen Institute besorgte die Agen-
tur Rom fiir Italien. In total 4000 Exemplaren erschien die Liste
«Ferienkurse und Ferienlager in der Schweiz, Sommer 1956», und
zwar in franzosischer, englischer, deutscher und schwedischer
Sprache, sowie in 400 Exemplaren die Liste «Boarding schools in
Switzerland preparing for British and American schools». Durch
unsere Agenturen wurde die Broschiire des Zentralverbandes Schwei-
zer Erziehungsinstitute und Privatschulen, und zwar 5000 Exem-
plare in englischer und je 6500 Exemplare in franzosischer und
deutscher Sprache und diejenige des Verbandes schweizerischer
Kinderheime in 3000 Exemplaren, verteilt. Mit Artikeln und Photos
werben wir in der Presse fiir das private und 6ffentliche Erziehungs-
wesen der Schweiz, ebenso mit Schaufenstern in den Agenturen. Sehr
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schétzenswert ist auch die diesbeziigliche Mitarbeit unserer diplo--
matischen und konsularischen Vertretungen in der Beantwortung
aller Fragen, welche die piddagogische Schweiz betreffen.

9. Werbung fiir kulturelle Werte. Im Rahmen des monatlich
einmal in deutscher, franzosischer und englischer Sprache erschei-
nenden Sonderpressedienstes «Schweizer Kulturleben» wurde zu
Handen der in- und auslindischen Presse auf alle bedeutenden kul-
turellen Ereignisse und Veranstaltungen des Jahres hingewiesen.
Ferner ergab sich unter der Mitarbeit von Mitgliedern des Schwei-
zerischen Schriftstellerverbandes, die in einer Artikelserie im Ein-
klang mit dem Motto des Jahres «Die Schweiz, das Land der blauen
Seeny, vor allem auch die kunst- und kulturgeschichtlichen Aspekte
schweizerischer Seelandschaften behandelten, eine verstirkte Wer-
bung in diesem Sinne. Italienische, spanische, portugiesische, fran-
zosische, englische, irische und deutsche Journalistengruppen und
Einzeljournalisten wurden in Zusammenarbeit mit dem kulturellen
Auslandspressedienst der Stiftung Pro Helvetia auf vorwiegend kul-
tur- und kunsthistorisch orientierten Reisen durch die Schweiz be-
treut. Aus Besuchen anderer Pressegruppen, wie der Hauptmitglieder
des Internationalen Presseinstitutes, einer Delegation kanadischer
Redaktoren und einer voriibergehend beim Informationsdienst der
Vereinigten Nationen in Genf titigen Studiengruppe von Journa-
listen aus allen Erdteilen, ergaben sich wertvolle Kontakte mit ein-
fluBreichen Personlichkeiten, deren journalistisches Interesse an der
Schweiz sich nicht in rein touristischen Belangen erschopft. Unter
den von uns inspirierten auslindischen Publikationen ist eine Ar-
tikelserie der amerikanischen Zeitung «Christian Science Monitor»
iiber die Stddte Genf, Basel, Bern, Winterthur und Ziirich als Kunst-
und Kulturzentrum zu erwidhnen. Jeden Monat gaben wir in drei
Sprachen zu Handen der Presse eine Vorschau iiber kulturelle Ver-
anstaltungen — Folklore, Ausstellungen, Theater, Kunst und Musik —
heraus. Nach wie vor waren wir bestrebt, unserer Revue «Die
Schweiz» sowohl nach ihrem Inhalt als nach ihrer Ausstattung den
Charakter einer eigentlichen Kulturzeitschrift zu geben. Die 9. Inter-
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nationale Kunstwoche fand vom 2. bis 10. August statt. Es nahmen
daran 17 Personlichkeiten aus Belgien, den Niederlanden und Frank-
reich teil, welche Kunststitten der Kantone Bern, Wallis, Solothurn
und Aargau unter kundiger Fiihrung besuchten.

V. Titigkeit der Agenturen

Allgemeines. Wie aus unserer statistischen Ubersicht hervorgeht,
konnten 1956 die Frequenzen im Sektor des touristischen Ausldnder-
verkehrs nochmals um iiber 650 000 Logierniichte erhéht werden.
Dies bedingte eine noch intensivere Arbeitsleistung von seiten un-
serer Agenturen, die nur durch eine entsprechende Vermehrung des
Personalbestandes zu bewiltigen war. Durch die Eréffnung der Agen-
tur Madrid im Juni 1956 wurde unser Agenturnetz auf die impo-
nierende Zahl von 17 erweitert. Die Leitung dieser neuen Agentur
wurde dem Chef unseres Biiros in Lissabon, Herrn A. Bourgnon, an-
vertraut. Aus dem nachfolgenden Bericht kann entnommen werden,
daB3 sich die erst kurze Titigkeit dieser Agentur bereits sehr erfolg-
reich auswirken konnte.

Die allmonatlich einlaufenden detaillierten Berichte vermitteln
der Direktion laufend einen guten Einblick in die Aktivitédt unserer
Agenturen, der durch personliche Besuche und regelmiflige Kon-
trollen ihrer finanziellen und administrativen Belange noch wirksam
erginzt wird.

Die alljahrliche Agenturchefkonferenz fand vom 3.—11. September
im Parkhotel GieBbach (Brienzersee) statt. Samtliche Agenturchefs
nahmen daran teil, mit Ausnahme derjenigen von Kairo, San Fran-
cisco und Buenos Aires. Bei diesem Anlall wurde wiederum das weit-
schichtige Gebiet der nationalen Verkehrswerbung in allen Einzel-
heiten durchbesprochen und anschlieBend ein ebenso fruchtbarer
Meinungsaustausch mit den leitenden Personlichkeiten des Eidg.
Amtes fiir Verkehr, der SBB, der PTT, den Privatbahnen, der
Swissair, der Hotellerie und der fiithrenden lokalen und regionalen

Verkehrsvereine gepflogen. AnschlieBend wohnten die Teilnehmer
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