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Rampagnen 2001:
Das Herz unserer Arbetit.

Herbsttipps ganz nah beim Kunden.

Die Arbeit von Schweiz Tourismus ist
geprigt von Plakatkampagnen fiir das
Ferienland Schweiz, die Geschichte
geschrieben haben. Doch nur auf Plakate
konzentrierte Imagewerbung wire zu
teuer und ineffizient geworden. Heute
setzt Schweiz Tourismus gezielt auf the-
men- oder segmentorientierte Kommuni-
kation fur Marke und Produkte. Die
Kampagnen werden in der Regel gemein-
sam mit allen touristischen Leistungs-
trigern und Partnern entwickelt und
koordiniert durch unterschiedlichste
Kommunikations- und Verkaufskanile

in die Mirkte getragen.

Auf der Basis gezielter Marktforschung
und Analyse definiert Schweiz Tourismus
die Stossrichtungen ihrer Arbeit, ihre
Kernkampagnen. Die kommunikative
Umsetzung dieser Kampagnen in Plakate,
Inserate, Drucksachen, Mailings und
verschiedenste Inhalte fiir MySwitzer-
land.com sind nur das sichtbare Ende
eines langen Prozesses. Denn die Kern-
kampagnen dienen nicht allein der
Kommunikation. Sie dienen vielmehr
auch der kontinuierlichen Erarbeitung

eines hoch stehenden, gefragten und

einzigartigen Angebotes. Es liegt uns bei
Schweiz Tourismus daran, mit unseren
Kernkampagnen mitzuhelfen, dass die
touristischen Produkte von hoher Qua-

litit und marktgerecht sind.

Das Jahr 2001 war von drei Kernkam-
pagnen gepragt: Das Potenzial der
Familien als Giste sollte die Kampagne
«Platz da fiir Kinder.» erschliessen.

Der Aktivierung der in der Schweiz sehr
attraktiven Herbstsaison war die Kam-
pagne «Herbstlich Willkommen.»
gewidmet. Um die sich abzeichnenden
Verluste an Gisten aus den Ubersee-
mirkten durch europiische Giste zu
kompensieren, konzipierten wir schliess-
lich die gross angelegte Winterinitiative

«Der wahre Reichtum der Schweiz.».

Aus der legendaren Imagewerbung fur das Ferienland

Schweiz sind konzentrierte Kampagnen geworden, die in

Partnerschaft mit touristischen Leistungstragern und

Vermarktern gezielt das Ferienland Schweiz positionieren,

sein Angebot strukturieren und kommunizieren. So bilindeln

alle Partner ihre Botschaften und Mittel, um eine mdéglichst

starke Wirkung zu erzielen.
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