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elsure:

Swiss Cities iibernommen. So wird es

Swiss Cities moglich, sich stirker in die

Marketingplattform Schweiz Tourismus

einzubringen und dort zukiinftig einen

noch markanteren Platz und Auftritt

einzunehmen.

Einen weiteren, neuen Produktebereich
hat das Produkt Marketing Leisure unter
dem Thema «Wellfeeling» erschlossen.
Da wird die grosse Zahl unterschied-
lichster Wellness-, Kur- und Heilbider-
angebote der Schweiz zusammengetra-
gen. Grundlage dieses Produktebereichs
i ‘ » o » iét’-zdi‘c Kooperation mit den Schweizer
mit zwei ereinigungefx: den Familien- _ Kurhausem, den Schweizer Heilbidern
orten der Schweiz und den Kids Hotels. und dem _Schweizer Hotelier-Verein.

Ziel dieser Zusammenarbeit ist, die

SchlieSélich stiitzt sich Schweiz Tou-
rismus im Produkt Marketing Leisure
auch auf die enge Zusammenarbeit mit
den Vefeih_igungen des offentlichen Ver- -
kehrs, insbesondere den SBB und dem
Swiss Travél> System, wo Schweiz Tou-

[ i rismus zusitzlich das Auslandsmarketing
lienfreundlichen er der betreut.

Label «Kiigls;Hotel 3 : ;

dem Markt auftreten. ’ : Nur durch den Willen zur Kooperation
Im Produkt Schwi ant e kénnen umfassende und einzigartige

; Promotionen entstehen, die substanziell
zur Profilierung und zum Wachstum des
Tourismus in der Schweiz beitragen.
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