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Bei Reiseprofis den
Bestseller buchen

45

Einst waren es die Briten, dann die Japaner

und seit 2004 auch die Chinesen. Sie alle zieht

es in die Schweiz. Kein Wunder: «Switzerland

Specialists» rund um den Globus verkaufen das

Land über alle Kanäle.

Ewiges Eis auf dem Jungfraujoch, Schnee auf dem

Titlis, Selfies auf der Kapellbrücke: Unzählig sind

die Gründe, das Herz Europas zu entdecken. Unser

Alpenparadies steht überall zuoberst auf der

Wunschliste. Eine regelrechte Sogwirkung setzt ab

2004 ein, denn die Schweiz erlangt in China - übri-

gens als erstes europäisches Land seit 1998 mit

eigenem Büro in Peking sur place - den Approved

Destination Status (ADS). Von da an reisen Chinesen

mit offizieller staatlicher Genehmigung in die Schweiz.

Willkommen im Club

Mit diesem Label kann Schweiz Tourismus nun

auch frei in China werben. Eine Schlüsselrolle hat

die Ausbildung von Reisefachleuten: Systematisch

werden in Übersee «Switzerland Specialists» um

sich geschart (1997 eingeführtes Schulungs- und

Promotionsprogramm mit gut 6000 zertifizierten

Members). Über 10 000 Agenten insgesamt haben

in unzähligen Workshops ihren Wissensrucksack

gefüllt sowie sich auf Studienreisen ein Bild ver-

schafft. Fleissig machen die treuen Fürsprecher ihren

Landsleuten die Schweiz schmackhaft: Für China

steigen die Logiernächte von 240000 im Jahr 2004

auf sagenhafte 1,5 Millionen im Jahr 2015.

Regelmässig treffen sich internationale Reiseveran-

stalter überdies am renommierten Switzerland Travel

Mart (STM) - seit 1981 die Einkaufsmesse für Tour

Operators und ihr Schweiz-Sortiment. Schon viel

früher sind die Schweizer Verkäufer stetig draussen

bei ihren besten Kunden - angefangen mit den

organisierten Promotionsreisen für Ärzte in den

1920er-Jahren.
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Schweiz Tourismus erlaubt sich
erneut einen April-Scherz und ruft
zur «Felsenputzete» auf.
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2009

Lancierung der Produkteentwick-
lung «Enjoy Switzerland». Die
«Enjoy-Projekte» geben Marketing-
und Märkte-Know-how an die
touristischen Partner weiter.
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