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«Ich habe gelernt, dass es keinen
wirklichen Tourismus geben kann
ohne eine tiefgehende Kultur des
Willkommenseins und der Gastfreundschaft.»

Dick Marty, Prasident (1996-2007)

«Wirtschaftswerbung kommt nicht ohne
Kulturwerbung und diese wiederum nicht ohne
touristische Werbung aus.»

Werner Kédmpfen, Direktor (1960-1979)

«(...) ein Tourismus als treibende Kraft
sowohl fiir den Wohlstand als auch fiir
die gegenseitige Achtung und Freundschaft
zwischen den Volkern unserer Welt (...)»

Jean-Jacques Cevey, Prasident (1978-1994)
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