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CHANEL

PARI1S

Die Warenpackung

Vor einigen Jahren wurde an der schweizerischen
Mustermesse in Basel und am Comploire Suisse in Lau-
sanne zum erstenmal in grosserem Umfang auf die Be-
deutung der Warenpackung hingewiesen. Die Veranstalter
dieser Ausstellungen gingen im wesentlichen von wirt-
schaftlichen Erwiigungen aus, wie es dem Charakter einer
Messe, an der die interessierte Industrie direkt als Aus-
stellerin zu Worte kommt, entspricht.

Das Kunstgewerbemuseum Ziirich hat jetzt das Thema
in einer reichhaltigen Schau, von der gestalterischen Qua-
litat ausgehend, mit Naturbeispielen beginnend und nach
Materialgruppen, Lindern und Branchen geordnet, zu-
sammengefasst. Die Ausstellung dauert vom 14. April bis
9. Juni 1940.

Schon nach ihrem tiiglichen Verbrauch gemessen, der
allein fiir die Schweiz in die Millionen geht, verdient die
Warenpackung einer eingehenden Wiirdigung unterzogen
zu werden. Sie ist lingst nicht mehr nur Hiille, die nach
dem Gebrauch wieder weggeworfen wird und damit ihre
Funktion erfiillt hat. Zum Ansammeln von Vorriten hat
sie heute vielfach das Gefiiss oder die Truhe von friiher
abgelost und ist damit in bescheidener Form zu einem
Bestandteil unseres Hausrates geworden. In der Propa-
ganda und im Verkauf sind ihr Funktionen {ibertragen,
die sich iiber die Schaufenstergestaltung auch auf das Ge-

142

samtbild unserer Strassen auswirken. An ihrer Herstel-
lung sind die Glas-, Aluminium-, Blech-, Holz-, Cellophane-,
Papier-, Kartonnage-, Pressharz- und Gelatineindustrie
mit ansehnlichen Fabrikationszweigen beteiligt und mit
threm Druck beschiiftigt sich das gesamte graphische Ge-
werbe. Durch die serienmissige Herstellung der Roh-
formen stellt sich auch fir die Warenpackung das Pro-
blem der Normung, das durch die uniibersehbare Vielheit
von Inhalten, die verpackt werden miissen, eine schwer zu
losende Aufgabe darstellt. Schon bei der Rohform sind
neben den Gewichts- und Masseinheiten, besonders bei
Lebens- und Genussmittelpackungen, eine Reihe gesund-
heitsamtlicher Vorschriften zu beachten. Eine Ware soll
transport- und lagerfest verpackt sein, damit ihre Quali-
tat erhalten bleibt; doch darf die Verpackung den Ver-
kaufspreis nicht allzusehr belasten. Durch den Anteil, den
die Propaganda an der Warenpackung nimmt, stehen
ihrer dusseren Gestaltung viele Moglichkeiten offen. Neue
Anregungen ergeben sich auch aus der Verwendung
neuer Matlerialien und Herstellungsmethoden. Im Ver-
hiltnis zur Menge sind gute, einwandfreie Losungen heute
noch selten, so dass die Bearbeitung dieses bisher etwas
vernachlissigten Gebietes durch tiichtige gestalterische
Krifte von besonderem Interesse sein miisste. Es ist des-
halb zu begriissen, dass die Direktion des Ziircher Kunst-



rechts:
Vier klassische Schokoladenpackungen

Mitte: Amerikanische Tubenpackung. Die Zinn-
tube wird in der Kartonschachtel durch eine
sie einbettende Kartonmasseform geschiitzt.

unten: Tabakpackungen aus Aegypten, Hol-
land, England, Amerika, Deutschland und der
Schweiz; alle sind heute im Handel.

Aufnahmen: Heiri Steiner SWB, Zlrich

gewerbemuseums den Gedanken eines Wettbewerbes, der
sich in bestimmten Zeitabstinden wiederholen soll, auf-
genommen und durchgetiihrt hat. Durch das Resultat dieses
ersten Wettbewerbes, der ein erfreuliches Niveau auf-
weist, haben unsere Graphiker bewiesen, dass sie sich
den Einschrinkungen, die sich aus der Zweckgebunden-
heit ergeben, unterordnen konnen und dass dariiber hin-
aus eine Steigerung der bisherigen Leistungen moglich ist.
Durch eine intensive Weiterbearbeitung des Packungs-
gebietes sollte es gelingen, die Warenpackung auf das
Niveau unserer Graphik zu bringen. Das Interesse dafiir
scheint in allen beteiligten Kreisen vorhanden zu sein;
es braucht nur noch zu gemeinsamer Arbeit zusammen-

gefithrt zu werden. B. v. G.
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1. Preis: Rolf Rappaz, Basel Drei Arbeiten aus dem Wettbewerb. Die eine originelle Faltung zeigende
Tortenpackung aus dem Atelier Gebr. Fretz AG. Ziirich erhielt einen 2. Preis.

Aus dem Wetthewerb 1940 des Kunstgewerbemuseums Ziirich
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Arbeiten aus dem Wett-
bewerb, ausgewidhlt
ohne Riicksicht auf die
Rangordnung.
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