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Ansichien einer
Schweizer Teppichiabrik zur
lionzertierten Akfion um
die Gunsi des Verbrauchers.

Eine neue Fabrik macht neu-
gierig. Man hort Geriichte, hat
Fragen, man will wissen, wo-
ran man ist. Mit diesem Inse-
rat fuhren wir deshalb den
kollegialen Dialog zwischen
Produzent, Fachhandel und
Konsument fort.

Heute mochten wir eine
Art Rollenverteilung vorneh-
men und allen, die es inter-
essiert, sagen, welchen Part
auf der Teppichboden-Biihne
wir Ubernehmen mochten —
und welchen nicht. Gleich zu
Beginn ein klares, unmissver-
standliches Wort: wir, die Al-
pina Teppichwerke AG in Wet-
zikon-Kempten, sind Fabrikan-
ten, sogar ein bisschen For-
scher — aber damit hat sich’s.
Die souverdne Regiefiihrung
an der Publikumsfront Gber-
lassen wir gerne und mit Uber-
zeugung dem Gross- und
Fachhandel, an dessen tragen-
de Rolle wir glauben und die
wir auch konsequent respek-
tieren.

Wir sehen unsere Aufgabe ein-
zig und allein darin, dem Handel
ein Programm von aktuellen
Teppichboden anzubieten, die
bezuglich Flor, Trager und Riik-
ken') von uberdurchschnitt-
licher Qualitat sind und die
jedem Vergleich standhalten.
Auch im Preis. Wir wollen
Schritt fur Schritt eine begei-
sternde Kollektion aufbauen,
die im Design neue Wege geht
(und die schon jetzt ein paar
frohliche Akzente gesetzt hat).

Am starksten fiihlen wir
uns momentan im Wohnbe-
reich, wo wir mit eigenwilligen
Farben und Strukturen den Be-
weis erbrachten, dass ein Tep-
pichboden mehr sein kann, als
einfach ein Bodenbelag.

Wir kreieren, um zu in-
spirieren.

Unser erklartes Ziel ist es
nun, neuartige Strapazierquali-
taten fiir den Objektbereich zu
entwickeln, um in diesen noch
weitgehend unerforschten Ge-

filden einige uniibersehbare
Wegweiser einzupflanzen. Die
universell verwendbare Quali-
tat Alpina FUNNY2) ist nur
der Anfang.

Ob Sie lhre wertvolle
Rolle als Teppich-Fachhand-
ler, Grossist, Generalunterneh-
mer, Architekt, Innenarchitekt
oder Mitglied einer Behorde
spielen — wir wissen es nicht.
Wir wissen nur, dass unsere
Chance darin liegt, lhnen allen
ein verldsslicher und kompe-
tenter Partner zu sein, wenn es
darum geht, den richtigen Tep-
pichboden zur rechten Zeit am
rechten Ort zu haben. Zur vol-
len Zufriedenheit irgendeines
Kunden irgendwo in Europa.

Wenn Sie mit uns der
Meinung sind, dass die Haupt-
rolle in unserem Stiick gerech-
terweise dem gehort, fiir den
wir gemeinsam unser Bestes
tun — namlich dem Ké&ufer —,
dann haben wir uns verstanden.
Die Neu-Lancierung von «Ko-
nig Kunde» kann beginnen.

') keine Fasermischungen, sondern 100 %ige Ver-
wendung von Markenfasern (ACRILAN, REINE
SCHURWOLLE, ALLYN 707, BRI-NYLON); syn-
thetisches Tragergewebe und Kompaktschaum-
Ricken (Synthese-Latex) bei allen Qualitaten.

o} ° aus 100% Acrilan.
OIM Strapazierfahiger, pflegeleichter
_FUNNY Schlingen-Teppichboden  mit

Velourseffekt in den Farben
Kobaltgriin, Abricot, Zinnoberrot, Olivgriin, Ber-
berbeige, Umbrabraun und Gold. Geeignet fiir
Biiros, Geschafte, Konferenzraume, Hotelzimmer
und den gesamten Wohnbereich.
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Ein Spiegelbild harmonischer Gestaltung ... =

die Zweistiickanlage SUPREMA.
Eine ausgereifte und formschéne Anlage mit ausgezeichneter Spulwirkung.
Harmonisch in der Form, gerduscharm, funktionssicher —
eine Klosettanlage fiir den modernen Toilettenraum.
SUPREMA ist lieferbar in weiss und in den sieben Sanitarfarben
moosgriin, corallin, manchugelb, regentenblau, seegrun, platingrau und bahamabeige.
Lieferung und Beratung uber den Sanitarfachhandel.

Laufen.

AG fur Keramische Industrie Laufen, 4242 Laufen
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