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Bodenbeldge

Das Naturprodukt Linoleum ist immer noch aktuell

Aufstieg, Fall und
Wiedergeburt eines

Linoleum mit Orientteppich-
Musterung, Linoleum-Werke
Delmenhorst, um 189s.

Von RoLAND A. HELLMANN* B Wie bei vielen
anderen bedeutenden Erfindungen begann
es auch beim Linoleum in den Sechzigerjah-
ren des 19. Jahrhunderts eher zufallig: Ohne
besondere Absicht hatte der Englander Fre-
derick Walton eine eingetrocknete Olhautvon
einem Farbentopfabgerissen undin die Hand
genommen. Als er sie aus Spielerei zwischen
den Fingern knetete und rieb, bemerkte er,
dass sie ungewohnlich federnde Eigenschaf-
ten aufwies. Da schoss ihm der Gedanke
durch den Kopf: «Es liesse sich damit viel-
leicht ermdglichen, irgendwelche Waren zur
erzeugen, die bisheraus Gummibestanden.»
Also versuchte Walton die zuféllig entdeckte
Eigenschaft der Leindlhaut praktisch zu nut-
zen, arbeitete an dem Thema weiter und liess

Belagsklassikers

Linoleum, der Bodenbelag aus natiirlichen Rohstoffen, eroberte vor

140 Jahren den Markt. In den 1970er-Jahren hatte ihn die Konkurrenz

der Kunststoffbeldge und Spannteppiche beinahe verdrangt.

Eine anspruchsvolle, umweltbewusste Kundschaft sorgte fiir eine

Renaissance.

Anker-Inlaid-Linoleum
von Bruno Paul, um 1910

sich im Dezember 1863 ein erstes Patent ein-
tragen iiber «die Herstellung oxydierter Ole,
insbesondere die des Linoxyns».

Urspriinglich suchte Frederick Walton eine
Verwendung des Linoxyns fiir die Herstellung
wasserdichter Stoffe (wie man sie damals
aus Kautschuk herstellte). Die Anregung, ei-
nen Bodenbelag herzustellen, der das da-
mals verbreitete Kamptulikon ersetzen sollte
(einen Belag aus einem Gemisch von Kaut-
schuk, Guttapercha, Korkmehlpulver und
Erdfarben), bekam ererstvon einem Handler,
der ihn darauf hinwies, dass Linoxyn viel bil-
ligerwdre als derin dieser Zeit standig teurer
werdende Kautschuk. Um eine gedankliche
Verbindung mit dem fritheren Kamptulikon
zu vermeiden, nannte er das neue Produkt

DLW-Inlaid-Linoleummuster,
um 1930

«Linoleum» in Anlehnung an den verwende-
ten Hauptrohstoff, das Leindl, lateinisch ole-
um lini.

SO ENTSTEHT LINOLEUM. Linoleum wird aus
folgenden Rohstoffen hergestellt: Leindl,
Harze, Trockenstoffe, Kork- und Holzmehl,
Kalksteinpulver, Weiss- und Buntpigmente,
Jutegewebe. In einem ersten Arbeitsgang ent-
stehtaus Leindl durch Rithren und Zufuhrvon
Sauerstoff der Leinélfirnis. Er wird mit zuvor
eingeschmolzenen Harzen vermischt. Der so
gewonnene Leindlzement wird dann in einer
Schneckenpresse zu einem Strang gezogen
und in etwa 40 Zentimeter lange Stiicke ge-
schnitten. Anschliessend wird er in verschie-
denen Maschinen mit Kork- und/oder Holz-



hn my s e gy

‘ Wohnen 12/2001

DLW-Linoleum aus der
Kollektion «Colorette», 2000.

mehl sowie Farb- und Fiillstoffen gemischt.
Die Mischmasse wird nun mittels Kalandern
(grosse, gegeneinander laufende Stahlwal-
zenpaare) auf den Jutetrager aufgewalzt und
gegldttet. Eine {iber zwei bis vier Wochen
dauernde Warmebehandlung gibt dem Lino-
leum die erforderliche Festigkeit. Nach einer
Oberflachenbehandlung gegen Schmutz er-
folgt das Zuschneiden in rund 30 Meter lan-
gen Bahnen.

RASCHER AUFSTIEG. Ein grosser Bedarf be-
stand fiir diesen neuartigen Bodenbelag,
denn seine Vorziige wurden in den héchsten
Tonen gepriesen. Das zeigt uns ein Bericht
aus einem siiddeutschen Gewerbeblatt von
1890: «Linoleum ist ein schlechter Warmelei-

ter, halt also im Winter warm und im Sommer
kiihl. Esistvollkommen luft- und wasserdicht
und daher ein vortrefflicher Schutz gegen
kalte Fussboden. Es ist schallddmmend und
der Schritt auf demselben ist leicht und un-
horbar. Linoleum ist ferner undurchdringlich
fiir Staub und Ungeziefer, und da es ein ele-
gantes Aussehen hat und alle guten Eigen-
schaften der Teppiche besitzt, so macht es
die Verwendung der Letzteren mit ihren viel-
faltigen schddlichen Eigenschaften tberfliis-
sig.»

So wurde das Linoleum bald ein weit verbrei-
teter Artikel. In England, seinem Ursprungs-
land, produzierten 1888 schon 20 Linoleum-
fabriken, und einer der fiihrenden Hersteller,
die Linoleum Manufacturing Company, konn-
te sein Geschéft bald auf das europdische
Festland und Amerika ausdehnen. |In
Deutschland konzentrierte sich die Linole-
umherstellung im norddeutschen Delmen-
horst. Bis 1892 stellte man dort vorwiegend
einfarbiges, naturbraunes Linoleum her.
Nach und nach kamen Olivgriin, Terrakotta
und Dunkelrot dazu. Bereits 1880 finden sich
jedoch Hinweise auf eine Maschine zur Her-
stellung von gemusterter Ware. Eine weitere
sehr populdre Variante war das Drucklinole-
um, bei dem das Muster mit Hilfe von Holz-
modeln in Olfarbe aufgedruckt wurde. Diese
Art der Herstellung verlangte grosses hand-
werkliches Kénnen, und so war das Produkt
auch entsprechend teuer.

VON GRANITMUSTERN ZUM JUGENDSTIL. In
Grossbritannien begann man bereits 1892
mit der Herstellung eines Granitlinoleums,
dessen Dessinierung dem gleichnamigen
Stein nachempfunden war. Das Muster
durchzog die gesamte Dicke der Linoleum-
schicht bis zum Jute-Grundgewebe. Grossen
Anklang fand das so genannte Inlaid-Linole-
um, das durch einen siebdruckdhnlichen
Auftrag der eingefdrbten, feinkdrnigen Lino-
leummasse auf das Grundgewebe entstand.
Mit floralen Mustern, Bordiiren und Ornamen-
ten wetteiferten die Fabriken bei der Entwick-
lung immer neuer, zum Teil ausgefallener
Motive. Wahrend anfanglich Dielen-, Stein-
oder die beliebten Perserteppichmuster her-
gestellt wurden, setzte sich zu Beginn des
20. Jahrhunderts eine neue Stilrichtung, der
Jugendstil, auch bei den Musterungen fiir Bo-
denbeldge durch. Bekannte Kiinstler entwar-
fen nun Motive, die in die Kollektionen aufge-
nommen wurden.

MACHTIGE KONKURRENZ. W&hrend der bei-
den Weltkriege brach die hochgradig vom
Import auslandischer Rohstoffe (Kork, Jute,
Leindl, Harze) abhdngige Linoleumindustrie
namentlich in Deutschland zusammen. Der
Verkaufsschlager der Vorkriegsjahre ver-
mochte sich erst in den Fiinfzigerjahren zu
erholen. Die Herstellungsverfahren verbes-
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serten sich, neue Kollektionen fanden zu Tau-
senden von Quadratmetern nicht zuletzt im
sozialen Wohnungsbau Eingang.

Bedingt durch den Bauboom in der ersten
Nachkriegszeit erlebte Linoleum zundchst
einen Aufschwung. Er war aber nur relativ
kurz, denn jetzt traten madchtige Konkurren-
tenaufden Plan: Als preisgiinstigen Ersatzim
Wohnbereich gewinnen zuerst Billigbeldge
aus bitumierter und bedruckter Wollfilzpap-
pe an Bedeutung. Danach verdrdngen die
verschiedenen Arten von Kunststoffbeldgen
auf Basis von PVC sowie getuftete und gena-
delte Teppichbdden Linoleum beinahe vom
Markt. Innert zehn Jahren verringert sich sein
Anteil in den 1960er-Jahren von iiber 50 auf
10 Prozent Marktanteil.

Jute sTATT PLASTIK. Nach der Olkrise von
1973 wdchst in der Bevolkerung das 6kologi-
sche Bewusstsein schlagartig. Der Kunststoff
verliert sein unschuldiges Image, umwelt-
freundliche Produkte sind gefragt. «Jute statt
Plastik», heisst jetzt die Devise. Und damit
erlebt Linoleum, der klassische Belag aus
Naturprodukten, eine Renaissance. Eine
neue, frische und moderne Farbgebung posi-
tioniert es bald vorteilhaft im Markt. Der Be-
lag gewinnt in den Achtzigerjahren wieder
Marktanteile.

Eine veranderte Haltung hinsichtlich Quali-
tatsanspruch, Modetrends und Design wirkt
sich beim Bodenbelagskaufam Ende des 20.
Jahrhunderts aus. Der Ausdruck des person-
lichen Stils ist gefragt, Behaglichkeit und
natiirliche Materialien zahlen. Dem kommen
die positiven Merkmale von Linoleum entge-
gen: hergestellt aus dkologisch unbedenkli-
chen und nachwachsenden Rohstoffen, her-
vorragende Gebrauchseigenschaften, lange
Lebensdauer, dsthetische Eleganz.

MODERN NACH 140 JAHREN. Gleichzeitig ist
die Produktpalette der Hersteller breiterdenn
je. Dazu kommen neue Gestaltungsmoglich-
keiten durch den Einsatz von Friesen, Bordi-
ren und Intarsien. Sie machen den Boden
interessant, ungewohnlich und unverwech-
selbar. Und dank moderner Schneidetechni-
ken — Lasertechnik, Wasserstrahlverfahren
und seit neustem Ultraschall — kann die In-
dustrie auch die filigransten Musterungen
konturenscharf umsetzen. All das verschafft
Linoleum von neuem eine herausragende
Stellung in der Welt der elastischen Boden-
beldge. 140 Jahre nach seiner Erfindungist es
fiirviele immer noch Inbegriff eines zuverlds-
sigen und modernen Bodens. )

*Gekiirzte und leicht bearbeitete Fassung
eines Beitrags aus dem Buch

«Linoleum, Geschichte, Design, Architektur,
1882-2000», Hatje Cantz Verlag,
D-Ostfildern-Ruit (siehe «Biicher», Seite 17).
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