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Jochen Schmiddem entwirft preisgekrintes Baddesign

«WASSER ZIEHT MICH
EINFACH AN»

In seinen Duschen und Wannen erfrischten sich schon Tom Cruise oder die
Damen aus «Sex and the City»: Jochen Schmidden gehort zu den renommiertesten
Baddesignern der Welt. Luxusbéder fiir Reiche aber seien nur die Kiir, findet der
Wabhlberliner. Die kiinftige Herausforderung stellten Badlésungen auf kleinstem
Raum und fiir eine immer dltere Bevolkerung dar.

Interview: Rebecca Omoregie
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Wohnen: Herr Schmiddem, was wollten Sie
eigentlich als Kind werden?

Jochen Schmiddem: Natiirlich Designer, schon
immer.

Tatsiichlich? Weshalb gerade Designer?
Diese Frage wird mir hdufig gestellt - aber da-
rauf gibt es keine Antwort. Ich denke, das ist
einfach ein Talent, das in einem schlummert.
In der Schule war ich eine Katastrophe, bis auf
Werken und Kunstunterricht. Ich sage den
jungen Leuten immer: Das kann man nicht
lernen.

Sie entwerfen ganz verschiedene Produkte,
von der Milchzapfsiule bis zum Kinder-
Tretauto. Ein sehr wichtiger Teil Threr
Arbeit, wo Sie auch Thre grissten Erfolge
feierten, sind allerdings Designentwiirfe
fiirs Bad. Wie kam das?

Die Affinitiit zum Wasser liegt bei uns in der
Familie; das merke ich schon bei meinem ein-
jahrigen Sohn. Ich bin im Rheinland aufge-
wachsen, meine Familie hat fast immer am
Wasser gelebt. Wasser zieht mich einfach an.
Deshalb macht mir dieses Metier so Spass,
auch weil es unglaublich viele Maglichkeiten
eroffnet. Als ich mit dem Baddesign angefan-
gen habe, da war die Kiiche im Wohnbereich
das allumfassende Thema. Erst langsam riick-
te das Bad in den Fokus. Fiir unser kleines Stu-
dio war das natiirlich ein gefundenes Fressen
und wir kennten einige wirklich spektakulire
Sachen machen in diesem Bereich. Dadurch
wurde die Presse auf uns aufmerksam.

Sie sprechen die Duschkabine Cocoon an,
die schon im Spielberg-Film «Minority
Report» mit Tom Cruise eine Rolle spielte?
Dasistlange her, aber ja, der Cocoon istimmer
nech ein Thema. Das war unser erstes grosses
Projekt, und wir haben damit Designpreise
iiber Designpreise gewonnen. So habe ich auch
Tom Cruise kennen gelernt, den ich heute
noch treffe, wenn er mal in Berlin ist.

Ist es heute so, dass die Hersteller auf Sie
zukommen?

Ja, die ersten Arbeiten haben uns die Tiiren
aufgestossen zu den grossen Unternehmen.
Wir haben mittlerweile fiir fast alle grossen
Player der Branche gearbeitet, fiir Duravit,
Duscholux, Keramag, Hansgrohe. Die wollten
plétzlich alle auch ein Produkt von uns.

Arbeiten Sie nur auftragshezogen? Oder
sitzen Sie auch mal am Tisch und denken,
was kénnte ich jetzt noch entwerfen?

Nein, das habe ich nie gemacht. Es gibt zu viele,
die nach dieser Bauchladenmentalitit arbei-
ten, darunter auch grosse Designstudios. Die-
se Egotour mache ich nicht mit: Wir sind hier
maximal fiinf Leute, die auftragsbezogen ar-
beiten. Das schitzen unsere Kunden.

Die Kehrseite der Medaille: Mit [hrem
kleinen Team arbeiten Sie unglaublich viel.
Ich habe gelesen, Sie entwickeln bis zu 200
Produkte pro Jahr.

Ja, wir sind nun gerade an einer Serie von Biiro-
stithlen; ein Blutdruck-Messgerit ist soeben
fertig geworden, ausserdem kommt noch die-
ses Jahr ein Kinderstuhl fiir Borussia Dortmund
heraus. Daneben haben wir eine Waschtisch-
serie und eine Spiegelschrankserie entworfen;
bald kommt eine komplette Mischerserie hin-
zu. Wenn man die Einzelprodukte zusammen-
zihlt, ist das schon eine ganze Menge.

Wie schaffen Sie das?

Mit totaler Ruhe. Indem man den Fokus ganz
auf die Arbeit lenkt und sich bewusst macht,
dass man es nicht machen muss, sondern ma-
chen will.

Was kann man iiberhaupt noch neu erfinden
im Bad? Da braucht es Wanne, Waschtisch,
Toilette, fertig.

Das sagt meine Mutter auch immer! Meine Ge-
genfrage ist dann jeweils: Sollen wir authéren?
Das Leben geht nun einmal immer weiter. Ich
bin sicher, dass wir in fiinfzehn Jahren neue
Technologien kennen werden im Mischerbe-
reich: Systeme, die wesentlich 6kologischer ar-
beiten als die heutigen. Wir werden neue
Materialien finden und auch neue Strukturen,
wie Bider aufgebaut sind. »

ZUR PERSON

L Y

Jochen Schmidden (51) ist gelernter
Schreiner, Kunstmaler und Designer.
Nachdem er viele Jahre in internationa-
len Designstudios gearbeitet hatte,
griindete er 1997 in Berlin sein eigenes
Studio «Schmiddem Designy. Und ge-
wann bereits mit seinen ersten Entwir-
fen fiirs Bad weltweite Beachtung und
renommierte Designpreise: Die Dusch-
kabine «Cocoony, die er 1999 flir Hanel
und Hansgrohe entwickelte, wurde flr
das futuristische Set des Spielberg-

Films «Minority Reporty eingesetzt und
dadurch weltberihmt. Zu seinen be-
kanntesten Produkten zahlt ausserdem
die Whirlwanne ¢Blue Moon» fiir Dura-
vit, die in der TV-Serie «Sex and the
City» ebenfalls zum Filmstar wurde. Jo-
chen Schmidden arbeitete ausserdem
flr eine Vielzahl weiterer renommierter
Badanbieter wie Bette, Duscholux,
Keramag, Treos oder Steinberg.
www.schmiddem.com

Bild: zvg.
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1 Schlicht und urtiimlich, so

kdnnte das Bad der Zukunft
aussehen: Fiir den Waschtisch
«Findling» {Hanel) wird tat-
séchlich ein Stein zum Wasch-
becken ausgearbeitet.

Die Dusche «Cocoonn {Hanel/
Hansgrohe) wurde dank dem
Film «uMinority Report» welt-
beriihmt und machte Jochen
Schmiddem zu einem der
erfolgreichsten Baddesigner.

Neue Ideen: Mit dem Konzept
«Flow up» ldsst sich eine
Wanne iiber einen vorgewirm-
ten Wassertank in Sekunden-
schnelle befiillen.

Sie sagten einmal, Thre Designs seien immer
auch ein Blick in die Zukunft. Wie sieht denn
das Bad der Zukunft aus?

Was ich nicht mehr héren kann, ist dieses Gere-
de, das Bad 6ffne sich zum Wohnrawm. Das ist
totaler Unsinn, héchstens etwas fiir Besitzer
von Luxusvillen mit hundert Quadratmetern
Wohnzimmer. Dann kann man schon einmal
fiinfzig Quadratmeter fiir den Badbereich ab-
zwacken. Aber die Realitiit sieht anders aus:
Wenn jemand ein Zehn-Quadratmeter-Bad
hat, ist das schon gut. Das wird kiinftig eine
Herausforderung sein: Badgenuss auf kleinster
Fliche zu schaffen. Wir kénnen den Urlaub
nicht verldngern, aber den Menschen 365 Tage
Urlaub ins Bad bringen.

Ist das wirklich méglich auf weniger als zehn
Quadratmetern?

Ja, das kann man tatsichlich schaffen. Indem
man harmonische Formen und die richtigen
Materialien wihlt, zum Beispiel Naturprodukte
wie Holz oder Stein, und
Farben, die an Meer und
Sand erinnern. Oder auch
ganz neuartige Materiali-
en, etwa Gussmaterialien
wie Cristalan oder Corian,
die man aus Kiichenabde-
ckungen kennt, die aber im
Badbereich noch nicht etabliert sind. Das Gies-
sen von Badewannen erlaubt ganz neue Ferti-
gungsmoglichkeiten. So kann man die Produk-
teviel hdher ziehen als etwa mit Stahl. Vielleicht
ist eines Tages eine hohe Standbadewanne die
perfekte Losung fiir ein Kleinstbad.

Woran tiifteln Sie sonst noch?

Eine weitere Herausforderung fiir die Zukunft
sind Produkte fiir dltere Leute. Eine Idee, an der
wir arbeiten, sind «Flow-up-Badewannen», die
sich iiber einen vorgewidrmten Wassertank in
Sekundenschnelle mit warmem Wasser fiillen.
Dasist nicht nur fiir Betagte angenehmer, son-
dern auch 6kologischer, weil wihrend der Fiill-
zeit keine Wiirme verloren geht und kein Was-
ser verdunstet.

«Die Verschmelzung von
Bad- und Wohnraum ist
totaler Unsinn.»

Wie steht es mit Technik? Das voll vernetzte
Bad, ist das eine realistische Vision?

Das sehe ich anders. Ich denke im Gegenteil,
der Wunsch geht in Richtung Entschleunigung.
Wenn Sie die Menschen wihlen lassen: Auf der
einen Seite ein Bad, wo nur eine Kerze brennt
und das iiber ein offenes Feuer beheizt wird.
Und auf der anderen Seite ein Badezimmer mit
Fernseher, Laptop, Touchscreen, Bussystem,
Lichtsteuerung und so weiter. Ich wette, die
meisten wiirden das erste Bad vorziehen.

Wie kommen Sie auf Thre Ideen?

Ich sage immer: Der Miillmann hingt seinen
Eimer auch ganz routiniert in den Miillwagen
und sieht zu, dass nichts rausfillt. Und der
Designer geht halt mit offenen Augen durchs
Leben. Derzeit arbeiten wir zum Beispiel an
Mischern, die 2015 auf den Markt kommen.
Dieses Thema habe ich nun im Hinterkepf,
withrend ich Eindriicke sammle; der Kopf sor-
tiert das automatisch. Sind parallel dazu Biiro-
stithle ein Thema, wird
auch dazu Inspiration ge-
sammelt und automatisch
in der entsprechenden
Ecke im Kopf abgelegt.
Und wenn dann eine sol-
che Themensammlung an-
gelegt ist, kommt der Mo-
ment, wo ich alles zu Papier bringe. Meist sind
diese Entwiirfe dann schon unglaublich realis-
tisch. Es braucht ein Bauchgefiihl, was richtig
ist, und was nicht. Produkte, die sich nicht gut
anfiithlen, diirfen noch nicht zum Kunden.

Ist es schwierig, Mitarbeiter zu finden,

die das konnen?

Wir kriegen hier massenweise Bewerbungen -
das kénnen Sie sich gar nicht vorstellen. Aber
Menschen mit dem richtigen Bauchgefiihl sind
selten. Und je jiinger die Leute sind, desto
schlechter istdie Qualitdtder Ausbildung. Heu-
te will ja jeder Designer werden. Viele denken,
da komme man mit Topmodels und tollen Leu-
ten zusammen, da werde gefeiert und getrun-
ken. Der Ausbildungsstandard an den Unis ist

Bilder: zV.g.



auch sehr schlecht. Da fehlt der Praxisbezug,
die meisten Professoren sind ja seit zwanzig,
dreissig Jahren nicht mehr im Beruf. Wir holen
die Leute kaum von den Universititen. Zum
Gliick erhalten wir Bewerbungen aus der gan-
zen Welt, aus Neuseeland, Australien, der Tiir-
kei. Alle wollen nach Berlin.

Sie sind auch Wahlberliner. Weshalb hat es
Sie nach Berlin gezogen?

Ich hatte in grossen Studios in verschiedenen
Ecken der Welt gearbeitet. Und als ich wieder
nach Deutschland kam, dachte ich, wenn ich
ins Rheinland zuriickgehe, dann ist das ein
bisschen wie Wohnzim-

mer. Es besteht die Ge-

Und umgekehrt: Wann ist Design nicht
gelungen? Unter dem Deckmantel «Design»
wird ja ganz vieles zu vermarkten versucht.
Es gibt unglaublichen Schrott, ja. Friither habe
ich mich dariiber aufgeregt, heute versuche ich
das auszuklammern, gar nicht zuzulassen, dass
ich diese Eindriicke aufsauge.

Muss Thnen gefallen, was Sie machen?

Klar, ja. Und auch der Kunde muss mir gefallen,

esmuss Ehrlichkeit und Vertrauen da sein. Letzt-

lich ist es allerdings nie der Designer, der fiir ei-

nen grossen Erfolg den Ruhm erntet, sondern

das Unternehmen. Man muss damit umgehen
konnen, dass man zwar
gerne gesehener Zieh-

fahr, dass man in einen Dje Herau sforderung istes, sohn ist, aber nie richtig

Trott gerit, sich nur ge-
genseitig auf die Schul-

Badgenuss auf kleinster

zur Familie gehort. Trotz-
dem kann man sich «un-

ter klopft. In Berlin da- Fléiche zu SChCZﬁ en.» sterblich» machen, zum

gegen kannte mich kei-

ner, hier wiirde man

mich vllig in Ruhe lassen, sagte ich mir. Und es
ist eine unglaublich interessante Stadt fiir Krea-
tive. Ausserdem gab es hier vor fiinfzehn Jahren
kein bekanntes Produktdesign. Ich hatte also
das klare Ziel, innerhalb von zwei bis drei Jah-
ren das beste Designstudio in Berlin zu werden.
Und das ist perfekt aufgegangen!

Was ist Thr Geheimnis? Was machen Sie bes-
ser als andere?

Sicher war auch ein bisschen Gliick dabei: Man
muss zur richtigen Zeit am richtigen Ort sein.
Und man muss seine Ideen erkliren kénnen
und darf in der Selbstindigkeit nicht unsicher
werden, wenn die Auftriige einmal ausbleiben.
Viele machen zwar tolles Design, kénnen sich
aber nicht verkaufen.

Was ist denn fiir Sie gutes Design?

Wenn ich vor einem Produkt stehen bleibe und
denke: «Mensch, ist das schén!» Den Outdoor-
Leuchter der Firma «Fatboy» zum Beispiel, der
aussieht wie ein grosser Kristallleuchter, den
finde ich super. Mich faszinieren Einfille, wo
man sich sagt: «Wow, da ist einer richtig pfiffig
gewesen.» Fiir mich ist ein Produkt gut, wenn
esleise ist, aber trotzdem sehr klar, und wenn es
eine Geschichte erzihlt. Man muss nicht un-
ruhige oder ungewdshnliche Formen suchen,
im Gegenteil: Ein gutes Design strahlt Ruhe
aus. Die runde Badewanne «Blue Moon», die
wir fiir Duravit entwickelt haben, verkauft sich
zum Beispiel im asiatischen Markt unglaub-
lich gut, weil die Asiaten darin Ying und Yang
sehen. Gleichzeitig ist die Wanne mit Sprudel-
funktion und verschiedenen Farbspielen sehr
spektakular.

Beispiel, wenn Produkte

nach einem benannt
werden. Als ich mich kiirzlich fiir ein Haus inte-
ressierte, sagte der Besitzer am Telefon: «Sie
kénnten dann auch in Threr Wanne baden.» Ich
dachte, er meint, ich kénne mir dann als Desig-
ner mein Badezimmer selber einrichten. Er aber
hatte mir sagen wollen, dass in dem Haus eine
«Bette Schmiddem»-Wanne steht.

Wie sieht Ihr jetziges Badezimmer aus?
Stehen darin auch Thre Produkte?

Da steht tatsdchlich eine Schmiddem-Bade-
wanne. Eigentlich umgebe ich mich nicht ger-
ne mit meinen eigenen Produkten. Aber das ist
eine Kostenfrage: Badprodukte sind teuer, und
von meinen eigenen Entwiirfen erhalte ich je-
weils ein Belegexemplar. Aber ich habe auch
Mischer von Philippe Starck. Ich habe kein Pro-
blem damit, von anderen Designern auszu-
wihlen, was mir gefillt. Ausserdem ist mein
Bad recht gross, mit schwarzem Schieferboden,
teilweise schwarzen Fliesen an den Winden,
sonst aber viel Weiss.

Weshalb miissen Bider immer weiss sein?

Dasiiberlege ich mir derzeit auch. Seit mein klei-
ner Sohn aufder Weltist, sehe ich vieles mit ganz
anderen Augen. Zum Beispiel will er immer mit
dem Mischer spielen. Ich wiirde also nie mehr
den Mischer in der Mitte platzieren. Ausserdem
wird es kiinftig mehr Holz in meinem Bad geben
- ich liebe dieses Urige, habe in meiner Woh-
nung auch viel Holz gestapelt. Und es wird auch
eine Farbigkeit bekommen. Wir arbeiten derzeit
an drei Fliesenkollektionen und haben unsdatfiir
intensiv mit Farbténen auseinandergesetzt. Da-
bei merkte ich, wie schtn es sein kann, im Bad
mit Farbe zu arbeiten. ]
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