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«Madame de la Hink» des erfolgreichen
Autors von Broadway-Geschichten Da-
mon Runyon. Die Hauptrollen in den
«Unteren Zehntausend » verkorpern Bette
Davis als frappierend hassliche und
wandlungsfahige Apfel-Annie, sowie
Glenn Ford als «Lord» und Hope Lange
als « Queenie». Letztere debdutierte in dem
Marilyn-Monroe-Film « Bus-Stop» 1956
in Hollywood. Ein Jahr nach den «Unte-
ren Zehntausend» spielte das Paar Ford-
Lange noch einmal zusammen: in der Ko-
modie «40 Millionen suchen einen
Mann». Auch die Capra-Filme «Hier ist
John Doe» («Meet John Doe», 1941)
und « Arsen und Spitzenhaubcheny («Ar-
senic and Old Lace», 1944) wurden vom
ZDF bereits vorgestellt. Seine Filme «lst
das Leben nicht schon» («It's a Wonder-
ful Life», 1947) und « Hochzeitsparade»
(«Here Comes the Groomy, 1951) sind in
Vorbereitung.

19. Dezember, 22.50 Uhr, ZDF

Mutter Kraq_s.ens
Fahrt ins Gluck

Der Film «Mutter Krausens Fahrt ins
Glick» (1929) entstand unter dem Pro-
tektorat der Kiinstler Kathe Kollwitz, Hans
Baluschek und Otto Nagel. Er ist dem
Berliner Zeichner Heinrich Zille gewid-
met, nach dessen Erzahlungen und Erin-
nerungen das Drehbuch geschrieben
wurde. Da er der erste deutsche « proleta-
rische» Spielfilm ist, kommt ihm in der
Filmgeschichte schon deshalb eine be-
sondere Bedeutungzu.Zumerstenmal ge-
langte ein Kinostlck tberreine, unreflek-
tierte Elendsschilderungen hinaus. Soge-
nannte Zille-Milieu-Filme, in denen ein-
tdnig graue Strassen mit ihren nlichternen
Fassaden und den dunklen Hinterhofen
ebenso gegenwartig waren wie die dort
eng zusammengepfercht wohnenden
Menschen, hat es zwar schon friiher ge-
geben (z.B. «Die Verrufenen», 1925,
oder «Die Unehelichen», 1926). Aber
erst « Mutter Krausens Fahrt ins Glick»
aus dem Jahre 1929 wurde zum realisti-
schen Abbild jener Zeit politischer und
sozialer Wirren, jenes ersten Jahres der
Weltwirtschaftskrise mit seinen 1,8 Mil-
lionen Arbeitslosen (zwei Jahre spater
waren es dann bereits 5,6 Millionen). Der
Film bringt die Grossstadt ungeschminkt
ins Bild. Er zeigt das Elend in den Strassen
—gefilmt an Ort und Stelle. Mit dokumen-
tarischer Echtheit und einem Montagestil,
der an klassische sowjetische Stummfil-
me erinnert, fing er die Enge der Hinter-
hofe und Mietskasernen ein, in die die
Sonne nur selten hineinschien. Regisseur
und Kameramann war Piel Jutzi (1894
oder 1896 bis 1945). Gotz Wendlandt
und Wolfgang Sternberg besorgten die
musikalische Bearbeitung dieses Stumm-
films; aus originalen Tondokumenten,
zeitgendssischen Musikaufnahmen und
Arrangements entstand ein dem Bild ad-
dquater Background.

TV
AKTUELL

Publikumsorientierte
Programmstruktur
beim Fernsehen (2)

Fortsetzung und Schluss des in Nummer
22 begonnenen Artikels von PD Dr. Mat-
thias Steinmann, Leiter der Abteilung Zu-
schauerforschung bei der AG fir das
Werbefernsehen

Als weitere Auswertungsmaoglichkeit ist
die Interessenmatrix zu nennen. Die Ver-
tikale gibt uns Auskunft Giber das Interes-
se eines bestimmten Interessenpublikums
einer Sendegattung (100%) an den Ubri-
gen Programmarten (wobei es mit dem
Gesamtdurchschnitt verglichen werden
kann).

chende Provinzler» (14,5%), « Desinter-
essierte Arbeiter, Angestellte und Pensio-
nierte» (13,1%).

Beispiele: Junge, modern eingestellte
Berufstatige (6% oder 130000 Zuschau-
er)

Seinen Kern bilden mehr Manner (62 %)
als Frauen. Das Alter der Angehdrigen
dieses Typs bewegt sich bei mehr als 56 %
unter 35 Jahren. Ein dominierender Teil
ist von Beruf leitender oder sonstiger An-
gestellter/Beamter (37 %), und recht viele
befinden sich noch in der Ausbildung
(20%). Diese Zuschauer sind mittel bis
gut gebildet, gehdren den mittleren und
auch hoheren Einkommens- und Kauf-
kraftklassen an. Der Typ findet sich vor al-
lem in den Industrie- und Geschéftszo-
nen des oOstlichen Mittellandes (Zirich
usw.). Seine Angehdrigen sind entweder
kurz verheiratet oder noch als Sohn oder
Tochter in die Familie integriert. Sein be-
sonderes Interesse gilt neben der Infor-
mation vor allem der Naturwissenschaft
und Forschung, Technik, Kunst (Malerei,
Literatur) und Jazz- und Showsendun-
gen. Nur wenig interessiert ist er an Sen-
dungen fiir dltere Menschen, volkstiimli-
cher Unterhaltung, Opern und Operetten,
Reisen, Religion, Sendungen fiir Frauen
und anspruchsvollerem Theater.
Schliesslich verwenden wir noch ein wei-

Auszug aus der Interessenmatrix deutsche Schweiz

Ecl;]rﬁir,:{ Literatur Technik Reisen l;;zzr:\-g -

Nachrichten, aktuelle

Information 84% 84% 89% 90% 81%
Direktiibertragungen Sport 40% 23% 49% 35% 23%
Literatur 10% 100% 14% 13% 1%
Folklore, Volkstimlich 55% 34% 51% 60% 70%
Technik 17% 25% 100% 18% 8%
Jazz, Show, moderne

Unterhaltungsmusik 28% 32% 30% 29% 33%
Reisen 50% 65% 51% 100% 66 %
Fernsehfilme 70% 66 % 69 % 75% 80%
Frauensendungen 29% 32% 13% 39% 100%

Bei der Erarbeitung der Programmstruktur
kann diese Interessenmatrix dazu dienen,
eine interessenharmonische Programm-
folge zu bestimmen.

Allerdings ist fur diesen Zweck die Inter-
essentypologie der Zuschauer besser ge-
eignet: Mit einem besonderen Computer-
Auswertungsverfahren werden Zuschau-
ertypen geschaffen, die sich durch glei-
che oder dhnliche Interessen auszeich-
nen. Flr die Zusammenfassung der Typen
werden dabei ausschliesslich die Interes-
sendaten herangezogen. Beispielsweise
wurden fir die deutsche Schweiz ins-
gesamt zehn sinnvolle Zuschauertypen
(1970) unterschieden, fir welche auch
auf Grund dominierender Merkmale Ar-
beitsbezeichnungen geschaffen wurden:
«Altere, fernsehfreudige Hausfrauen»
(9,7%), «Junge moderne Berufstatige»
(5,7%), «Einfachere Leute vom Lande»
(9,6%), «Interessierte Rentnerinnen»
(3,8%), «Junge (etwas einseitige) Man-
ner» (13%), « Anspruchsvolle Gebildete»
(6%), «Desinteressierte Jugendliche»
(10,1%), «Léndliche und birgerliche
Profillose» (14%), «Unterhaltung su-

teres Auswertungsverfahren: die Interes-
sensegmentation. Mit ihr wird das Inter-
esse der gesamten Zuschauerschaft an ei-
ner Sendegattung analysiert. Das soge-
nannte « Segmentierungsprogrammy bil-
det aus dem Publikum Segmente, die sich
nach ihrer Interessenintensitat zu einem
Programmtyp unterschieden. Ebenfalls
werden die wesentlichsten Merkmale,
welche die einzelnen Gruppen trennen,
beschrieben. Im weiteren gibt das Pro-
gramm an, wie sich ein Interessenseg-
ment demographisch zusammensetzt und
welches seine weitere Interessenstruktur
Ist.

Programmdefinitionen und Programm-
regeln

Sicher ist es allein Sache der Programm-
verantwortlichen, die eigentlichen Pro-
grammaziele zu formulieren und sich zu ei-
nigen, wieweit Gberhaupt das Publikum,
d.h. die Forschungsergebnisse, bertick-
sichtigt werden sollen. Will man sie aber
sinnvoll fur die Bildung der Programm-
struktur einsetzen, bedingt das zwei Vor-
aussetzungen, die von den Programmdi-

9



rektionen und Forschungsbeauftragten
gemeinsam erarbeitet werden mussen:
Erstens setzt es eine gemeinsame Spra-
che voraus und damit eine Reihe von Ar-
beitsdefinitionen. Zweitens missen sinn-
volle, d.h. publikumsrealistische Regeln
Uber die Anwendung dieser Forschungs-
ergebnisse gefunden werden.

Ein Beispiel einer derartigen Zusammen-
arbeit bildet der Bericht von E. Haas uber
eine « Optimale Programmstrukturierung
unter Beriicksichtigung der Zuschauerin-
teresseny. In diesem Bericht wurden so-
wohl Programmdefinitionen als auch
Programmregeln aus einigen generellen
Zielsetzungen abgeleitet. Die folgenden
Ausfiihrungen beziehen sich auf diesen
Bericht, dessen primare Ziele allerdings
der Gestaltung zweier Fernsehprogram-
me im gegenseitigen Interessenkontrast
galten. Heute ist bekanntlich die Einfih-
rung eines zweiten Fernsehprogrammes
eher unwahrscheinlich; doch lassen sich
die gleichen Definitionen und ahnliche
Regeln auch fir eine optimale Gestaltung
eines Programmes anwenden.

Alle Definitionen hier aufzufiihren wiirde
zu weit fihren (beispielsweise Stammpu-
blikum, Randpublikum, Publikumszyklus
u.a.m.). Interessen- und Desinteressen-
publikum wurden bereits umschrieben.
Dagegen sind noch drei weitere Begriffe,
namlich jener der Mehrheits-, jener
der Minderheits- und jener der profilier-
ten Mehrheitssendung zu erwahnen:
Unter Mehrheitssendung verstehen wir
Sendungen oder Sendegattungen, die ein
Interessenpublikum von mehr als etwa
50% und ein Desinteressenpublikum von
weniger als etwa 20% erwarten lassen
(sie betreffen in der Regel ein weiter ver-
breitetes, homogenes Interessengebiet).
Unter profilierter Mehrheitssendung ver-
stehen wir Sendungen oder Sendegat-
tungen, die ein Interessenpublikum von
etwa 30-50% und ein Desinteressenpu-
blikum von etwa 30-50% erwarten las-
sen (in der Regel streben sie grossere,
aber schéarfer umrissene Zielgruppen an).
Unter Minderheitssendung verstehen wir
Sendungen oder Sendegattungen, die ein
Interessenpublikum von maximal 30%
und ein Desinteressenpublikum von 50 %
und mehr erwarten lassen (sie betreffen
in der Regel ein spezifisches Interessen-
gebiet).

Der Entwicklung der Programmregeln
wurden generelle Zielsetzungen vor-
angestellt, die etwa lauteten: Es gilt,
publikumsorientierte Regeln zu finden,
um die Programmstrukturen zweier natio-
naler Programme derart aufeinander ab-
zustimmen, dass moglichst die gesamte
potentielle Zuschauerschaft ausgewogen
befriedigt (und ausgeschopft) wird. Da-
bei missen die Aufgaben des Fernsehens
im Rahmen des Fernsehauftrages
(Art.13 der Konzession) wahrgenommen
werden. Insbesondere sollen ethnische,
politische, interessenprofilierte und ande-
re Minoritdten ausgewogen am Bild-
schirm beriicksichtigt werden.

Insgesamt leiteten sich aus diesen Ziel-
setzungen 11 « Programmregeln» ab. Die
wichtigsten, welche die Programmstruk-
tur betreffen, seien hier zitiert:
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e Die erste Sendung des Abends sollte
einem Mehrheitsinteresse entspre-
chen. Bei zwei Fernsehketten ist das
ein unbedingtes Erfordernis flir min-
destens eine Kette, dagegen nicht fir
die zweite, welche vorzugsweise auf
eine profilierte Mehrheit zielen sollte.

e Mit dem Programm der zweiten Kette
sollte jeweils das Desinteressenpubli-
kum der ersten Kette angestrebt wer-
den.

e Die zweite und dritte Sendung des
gleichen Abends sollte sich aus ei-
nem Interessenpublikum und nicht
aus einem Desinteressenpublikum
der vorangegangenen Sendungen
zusammensetzen.

e Beizwei Fernsehketten sollten die In-
teressengruppen bei den zweiten und
dritten Sendungen des Abends in be-
zug aufeinander zunehmend hetero-
gener werden.

e Das Programmangebot sollte in we-
nigen Tagen fir jeden Zuschauer ein
oder mehrere Gebiete berlhrt haben,
die ihn besonders interessieren, ohne
dass dies auf Kosten eines abwechs-
lungsreichen Programmes geht.

Aus diesen Regeln wurde eine Tages-
struktur abgeleitet, welche erstens einen
ausschopfenden Kontrast, zweitens inter-
essenharmonische Fernsehabende und
drittens die gentigende, aber auch inter-
essenausweitende Berlicksichtigung von
Minderheitssendungen erlaubt, beispiels-
weise durch die bewusste Voranstellung
einer Minderheits- vor einer Mehrheits-
sendung. Ebenfalls kann der Zuschauer
zwischen einem unterhaltenden und ei-
nem anspruchsvolleren TV-Abend wah-
len, wobei hierbei allerdings die beiden
Ketten alternieren mussten. Die untenste-
hende Graphik verdeutlicht diese Pro-
grammstruktur

Anwendung der Programmregeln

Fur die Anwendung der Programmregeln
eignet sich die Typologie der Zuschauer-
schaft besonders. Sie erlaubt uns, dem

Publikum bzw. einer Anzahl von Typen
den Abend interessenharmonisch zu ge-
stalten; bei zwei Programmketten wird
dies entsprechend fiir zwei Zuschauer-
schaften, die sich durch gegensatzliche
Interessen unterscheiden, ermaglicht.
Praktisch konnte dabei wie folgt vorge-
gangen werden:

Eine profilierte Mehrheitssendung wird
festgelegt, und dieser werden jene Typen
zugeordnet, bei welchen das entspre-
chende Interesse dominant ist. Die Ubrig-
gebliebenen Typen werden einer ihren
Interessen am ehesten entsprechenden
Mehrheitssendung auf dem zweiten Pro-
gramm zugeordnet. Die Zweitsendungen
des Abends werden nun derart ausge-
wahlt, dass sie einige Typen der vorange-
gangenen Sendung — je nachdem, ob es
sich um profilierte Mehrheits- oder Min-
derheitssendungen handelt, mehr oder
weniger Typen — ebenso interessieren.
Damit kommen wir dem Ziel des Interes-
senkontrastes naher und bieten den Zu-
schauern auf jeder Kette den interessen-
harmonischen Fernsehabend. Das glei-
che Prozedere wird auch bei einer der
beiden Spatsendungen angewendet,
namlich der Minderheitssendung auf der
Mehrheitskette. lhr Publikum soll sich aus
einigen wenigen Kerntypen der beiden
vorangegangenen Sendungen rekrutie-
ren. Ausgenommen von diesem Prinzip
ist die Mehrheitssendung zur spéaten
Stunde, welche Typen von beiden Pro-
grammketten anziehen soll: einerseits,
um den Desinteressierten an der spaten
Minderheitssendung einen Abschluss zu
bieten, und andererseits, um Zuschauer
durch die vorangegangene Minderheits-
sendung zu ziehen. Daher sollte der
Schwerpunkt der Typen dieser Mehr-
heitssendung auch mehr nach dieser Pro-
grammalternative ausgerichtet sein.

Das scheint alles etwas kompliziert; in der
Praxis dlrfte es jedoch einfacher sein, zu-
mindest bei der Gestaltung einer Tages-
struktur. Sobald einmal die Alternative
der ersten beiden Sendungen gefunden
ist, gleicht das Verfahren dem Zusam-
mensetzen eines Puzzles nach dem Trial-

Die Tagesstrukturierung zweier Fernsehketten

Minderheits- N Mehrheitssendung
sendung N
N 13
Profilierte ' Minderheits- 2
Mehrheitssendung sendung 5
c3

Mehrheitssendung

Profilierte Mehrheits-

sendung
TV-Spot Tageskommentar
Tagesschau Tagesschau
TV-Spot Informationssendung zum Tage

Werbe-Rahmenprogramm




Error-Prinzip. Allerdings kann es natiirlich
nie gelingen, einen vollstindigen Kon-
trast zu erreichen, weil in jedem Typ das
eine oder andere Interesse zwar etwas
weniger dominant, aber eben doch auch
vertreten ist. Aus der Segmentation zeigt
sich, welche Merkmale den Kern der In-
teressierten bzw. Desinteressierten be-
stimmen. Damit eignet sich die Segmen-
tation — bildlich gesprochen im Gegen-
satz zur Typologie — nicht fiir das Treffen
der ganzen Zielscheibe (Typologie), son-
dern zum Treffen ins Schwarze. Sie dient
also zur Verfeinerung der Typologie. Ne-
ben der genaueren Ansprache der eigent-
lichen Zielgruppe der Sendung lasst sich
dariiber hinaus die Folgesendung exakter
definieren sowie einiges lber die mogli-
che Ausgestaltung der Sendung ableiten.
Trotz diesen Methoden und Regeln bleibt
dem kreativen Teil der Programmbildung
noch ein grosser Spielraum, der insbe-
sondere bei der Gestaltung und Placie-
rung kultureller Minderheitssendungen
von Bedeutung ist: denn trotz aller Re-
geln und Demoskopie gilt es sich an den

Satz von Harry Pross zu erinnern: « Kultur
rentiert nie; im Gegenteil, man muss dort
auch die kleinsten Ansatze pflegen und
redlich mit ihnen umgehen. Das heisst,
man muss so viel fir sie aufwenden, wie
man an materiellen und ideellen Mitteln
aufbringen kann. Alles, was darunter
bleibt, ist zuwenig.»
Auch stdsst man bei der Anwendung von
Regeln immer an Grenzen der Praxis,
welche auch mit verfeinerten empirischen
Methoden kaum zu uberwinden sind.
Dies darf nicht weiter verwundern, denn
diese Erscheinung hat nicht nur in diesem
Bereich der Zuschauerforschung ihre
Glltigkeit. Wahrscheinlich wird es wohl
in allen Bereichen des Fernsehens un-
moglich sein, theoretische Erkenntnisse
in reiner Form anzuwenden, denn die le-
bendige Wirklichkeit wird sich immer et-
was anders zeigen als das erarbeitete Mo-
dell, wenn nicht gar eine konsequente
Anwendung von Modellen wie die hier
erwdhnten mit einem Verlust an Leben-
digkeit bezahlt werden muss.

Dr. Matthias Steinmann

GEDANKEN
AM BILDSCHIRM

Film verheizt

Zur neuen Sendung «Filmforum» des
Deutschschweizer Fernsehens

Einmal mehr hat die Abteilung Kultur und
Wissenschaft, der ja neuerdings auch der
Film untersteht, eine gute Absicht im Re-
alisationspart vermasselt. Immerhin: die
erste Sendung des «Filmforums» wurde
offiziell als Versuch deklariert, woraus zu
schliessen ist, dass die jetzige Form nicht
unantastbar ist und bei den Verantwortli-
chen die Bereitschaft besteht, allfallige
Kritik entgegenzunehmen und zu disku-
tieren. Die Idee der Sendung ist, wie ge-
sagt, gut, und es ist auch fir eine Fern-
sehanstalt keine Schande, wenn die dem
Gedanken adaquate Form nicht auf An-
hieb gefunden wird.

Das « Filmforum» hat laut Abteilung Kul-
tur und Wissenschaft die Funktion dem
Samstagabendprogramm etwas mehr
Substanz zu geben. Mit der Wiedergabe
eines Spielfilms soll ein Problem ange-
schnitten werden, das anschliessend von
einigen Fachleuten diskutiert wird. Den
Anfang machte am Samstagabend, dem
18.November, der Film «On the Beach»
(«Das letzte Ufer», 1959) von Stanley
Kramer. Der Film, in der am Fernsehen
gezeigten deutschen Synchronisation um
einiges schwacher als in der englischen

Originalfassung, schildert mit einer noch
immer unheimlich wirkenden Konse-
quenz die Folgen eines Atomkrieges fur
die Menschheit. Der Film war in einer
Zeit, als man noch nicht so blind auf das
omindse «Gleichgewicht des Schrek-
kens» vertraute, als Warnung gedacht,
und ich meine, er ist es bei all seinen
Schwéchen und Einseitigkeiten noch
heute.

Dem Film folgte — ungliickseligerweise
wurde dazwischen noch die Spatausgabe
der Tagesschau ausgestrahlt — eine Dis-
kussion unter Fachleuten. Es beteiligten
sich daran unter der Leitung von Peter
Schulz Prof.Dr.Theodor Ebert, der Mili-
tarpublizist und Generalstabs-Offizier
Dominique Brunner, Prof. Dr. Rudolf von
Albertini, der an der Ziircher Universitat
neuere Geschichte liest, der Biologe Prof.
Dr. Ernst von Weizsacker aus Essen und
der vom Bundesrat mit einer Projektstu-
die fur ein « Schweizerisches Friedensin-
stitut» beauftragte alt Botschafter Dr. An-
ton Roy Ganz. Das Thema der Ge-
sprachsrunde war mit «Frieden auf der
Kriechspur» ebenso reisserisch wie unge-
nau formuliert. Das zeichnete sich denn
auch auf die Diskussion ab, die allerdings
mehr eine Gegenuberstellung festgefiig-
ter Meinungen war denn ein Streitge-
sprach und damit wohl beim Fernsehzu-
schauer nichts anderes als so oder so eine

" Bestdtigung seiner Gedankenwelt be-
wirkte. Das ist zwar — besonders fiir einen
Samstagabend — eine angenehme Sache,
fuhrt aber kaum weiter und war wohl
auch nicht die Absicht der Diskussions-
leitung. Dass es soweit kam, liegt an
einem grundsatzlichen Fehler in der Kon-
zeption der Sendung, die in ihren Mittel-
punkt zwar einen Film stellt, diesen aber
nach seiner Projektion sang- und klang-
los in der Versenkung verschwinden lasst.
Anders gesagt: Statt Uber den Film zu
sprechen — vielleicht anhand von ausge-
wahlten Ausschnitten und Sequenzen,
die auf jeden Fall die Diskussion mehr be-
leben konnten als die fragwirdigen Inter-
views mit dem « Mann von der Strasse» —,
wurde Theorie Gber die Problematik ver-
mittelt. Die Chance, den eben gezeigten
Film als Anschauungsmaterial — zugege-
benermassen vielleicht widerspriichliches
Anschauungsmaterial — zu verwenden,
seine Aussage in den Mittelpunkt der
Diskussion zu stellen und von da her zum
Grundsatzlichen vorzustossen, wurde lei-
der vertan.

So blieben Film und Diskussion zwei ge-
trennte Dinge. Das eine bedurfte der Er-
ganzung durch das andere nicht. Um die
gewlinschte Thematik anzureissen, hatte
ein -Kurzfilm wesentlich bessere Dienste
geleistet als ein Spielfilm. Der falschen
Anlage entsprach auch der Versuch, die
Diskussion lebendig zu gestalten: Die
eingeblendeten Statements der Passan-
tenbefragungen und die malerisch grup-
pieren Studiogaste, die allerdings an-
onym blieben und deshalb uberflissig er-
schienen, konnten nicht ersetzen, was of-
fensichtlich verpatzt worden war. Man
muss sich im Gbrigen auch fragen, wer
auf die «geniale» ldee gekommen ist, fir
eine einstiindige Diskussion neben flnf
Wissenschaftern auch noch an die zwan-
zig Gaste ins Studio einzuladen, die
schon aus zeitlichen Grinden zum
Schweigen verurteilt waren: Menschen
als Dekorationsmaterial, als ob eine Film-
diskussion den Rahmen «Hits a Gogo»
oder «Griezi mitenand» aufweisen
misste. Das «Filmforum» blieb in allen
Teilen ein gescheiterter Versuch, wenn
immer auch die Ausstrahlung des Films
keineswegs liberflissig war und die finf
Wissenschafter zum Thema Frieden und
Konflikte viele beachtenswerte Gedanken
ausserten.

Das « Filmforumy aber bleibt eine Chance
fiir das Fernsehen. Dann namlich, wenn
aus dem Versuch die Konsequenzen ge-
zogen werden. Dabei miisste im Vorder-
grund stehen, dass bei einem Film Inhalt
und Form nicht einfach getrennt werden
kénnen, sondern dass beide in einer Rela-
tion zueinander stehen. Es miissten des-
halb in der auf den Film folgenden Ge-
sprachsrunde weniger Platze durch die

fachwissenschaftliche Prominenz besetzt
werden, damit vielleicht zwei oder drei
Filmsachverstandige beigezogen werden
konnten, die es verstehen, einen Film zu
lesen und zu deuten. So nur kdénnten
dann.auch die Kriterien zum Inhalt und
zur Form des Filmes, die den Wert eines
Werkes zusammen bestimmen, herausge-
arbeitet werden. Einem Film mit dieser
kritischen Distanz zu begegnen, muss
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